	太极大药房 西北 片区 羊子山西路 店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	广场

	门店ID*
	585

	活动时间 *
	 2014 年 5 月 17 日 至 5 月 18 日 共计 2 天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	买赠

	促销费用 *
	640

	销售情况*
时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个周同时间段
（ 5 月 10 日至 5 月   11日）
14822.65
49.74
298
4579.59
30.9%
本次活动时间段（5 月 17 日至 5 月 18 日）
25617.47
71.56
358
8118.65
31.69%
环比增幅
72.83%
43.8%
20.13%
77.28%
3.32%
环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

0.25
116.25
-87.5%
太极钙

2
98
100%
美美

3
288
28800%
补肾

7
499.1
75%


	现场情况 *

	客流量

358
客单价

71.56
促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

20.13%
客单价增幅

43.8%
突出亮点

当天邀请厂家到场人数较多，并安排厂家人员到我店广场活动点进行围观，吸引较多顾客进行免费体验项目，积聚人气
优
问题及意见

我店广场活动时发现顾客免费体验项目凳子不够，希望公司在以后的广场活动中配发一定数量的凳子让顾客等候及测量时坐
客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%


	合作厂家销售情况 

	厂家：拨云锭
品种

数量

销售金额

环比增幅

拨云锭
29
1444.2
144420%
桑葚膏
14
812
81200%
葡萄糖酸钙锌
12
696
144.9%
剩余赠品如何处理 *
赠品全部赠送完



（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：                             填报日期： 

