双楠街2013年1-2月与2014年1.2月销售分析

1.销售数据

	
	2013.1-2月
	2014.1-2月
	对比
	增幅

	销售
	99438
	143022
	43584
	43.83%

	毛利
	33370
	46455
	13085
	39.21%

	笔数
	2023
	2240
	217
	10.73%

	会员消费占比
	35.13%
	40.24%
	5.11%
	


 分析：2014年1-2月总体的销售较2013年1-2月有所提高，销售额与毛利均有30%以上的增长，客流量和会员销售占比涨幅不大,所以14年在注重销售搭配的基础上吸引更多的顾客及新会员办理及老会员的维护将会是我们的重点工作。

品类分析

	
	2013.1-2月
	2014.1-2月
	对比
	增幅

	药品
	79605
	107519
	27914
	35.06%

	保健
	10229
	17543
	7314
	71.5%

	中药
	4408
	6274
	1866
	42.33%

	器械
	4517
	8082
	3565
	78.92%

	日用品
	4
	107
	103
	2575%

	消毒产品
	470
	724
	254
	50.04%

	化妆品
	632
	2036
	1404
	222%

	普通食品
	83
	736
	653
	796%


分析：2014年1-2月较2013年1-2月各品类都有所增长。；药品的增加主要是TABC及集团品种的主要推荐，药品的关联销售的执行；中药的增长主要是品种的增加，如皓博大枣、赶黄草、西洋参等品种的丰富；保健品主要是过年期间顾客需求增大以及促销活动以拉动各个品牌保健品的销售，普通食品的增长主要是蜂蜜、几大产家的苦荞茶的到货促进该品类的增长。

增量措施：1、积极提升营业员的药学专业知识，提高联合销售能力；加强员工的销售积极性，将任务划分到每月、每天、每班、每人。

          2、提高员工的药学服务意识，以我们专业、优质的服务吸引更多的新顾客以及老顾客的维护

          3、丰富门店品种目录

          4、认真执行公司各销售策略及促销活动

          5、争取会员销售占比达到50%，积极办理新会员并维护已有的会员群

          6、重点品种、集团品种以及中药的积极上量
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