大邑片区2014片区活动总结

一、活动时间：  2月  14日至  2月 16 日
活动门店：富民，内蒙古，通达，子龙，围城，东豪沟，沙渠，新场，安仁
二、总体活动销售：
片区总销售    93238 元，笔数  1312   笔，毛利 28116   元，毛利率30.15 %，同比活动前日均销量增长   30.25%，比去年同期销量增长  153.5 %。
活动期间：日均销售额 31079  元，日均笔数  437.3 笔，日均客单价   71.1   元，毛利率30.76
活动前3天：日均销售额  23860  元，日均笔数 385  笔，日均客单价      61.97元

去年同期：日均销售额12258     元，日均笔数  213  笔，日均客单价   57.46   元

三、活动整体平价：（一般）
其中：筹备（充分），店内外宣传气氛（良好），宣传物资发放到达率（无），促销效果（一般），赠品吸引力（无），赠品估算（无）
四、活动整体情况简要介绍：
1、自评活动效果：活动较去年同期同增长153.5%，活动较活动前3天增长30.25%，活动效果很好，达到预期增长20%任务，毛利率30.15 较活动前3天毛利率下降0.61%。
2、优点：活动力度8.8折比较大，吸引力强，
3、存在的问题：1：门店共性店堂的活动氛围不够浓烈，对医疗器械的宣传不到位。2：公司通知活动时间比较靠后，导致片区活动货品前期未及时跟上。
4、剩余赠品及处理形式：无
5、片区自行支出费用 ：无
