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【销售通报】 

战略品种运营工作开展以来，统一运营工作组群策群力，股份公司

及下属单位各级领导上下一心，高度重视。2014 年 10 月份取得了销售

任务完成率 100%的佳绩。现将 10 月份战略品种销售情况通报如下： 

一、战略品种销售总体情况： 

1、10 月份战略品种销售任务为 1066 万元，实际完成 1065 万元，

任务完成率 100%，同比增长 486 万元，增幅 84%； 

2、10 月份实现毛利额 524 万元，同比增长 2 05 万元，增幅 64%。 

3、战略品种中销售增额前三名的品种： 

（1）天胶实现销售 575 万元，同比增长 320 万元； 

（2）藏药系列实现销售 158 万元，同比增长 149 万元； 

（3）自然之宝欧米伽-3 高纯深海鱼油软胶囊实现销售 16 万元，

同比增长 9 万元。 

二、战略品种各公司任务完成情况龙虎榜：（按各公司销售任务完

成率排名） 

第一名：重庆西部医药商城有限公司，实现销售 185 万元，任务

完成率 259%； 



第二名：重庆新桐君阁大药房连锁十一分公司，实现销售 58.5 万

元，任务完成率 119%； 

第三名：重庆新桐君阁大药房连锁四分公司，实现销售 68.4 万元。

任务完成率 112%； 

第四名：万州分公司，实现销售 14.9 万元，任务完成率 109%； 

第五名：重庆新桐君阁大药房连锁三分公司，实现销售 90.8 万元，

任务完成率 107%； 

 

【工作动态】 

2014201420142014 年年年年 9999 月月月月 23232323 日成立战略品种统一运营工作小组日成立战略品种统一运营工作小组日成立战略品种统一运营工作小组日成立战略品种统一运营工作小组            

为切实加强与零售集采战略厂家的深度合作，提升单品销量及毛

利额，进而拉动整个品类销售，提高经营管理水平。2014 年 9 月 23

日股份公司成立零售战略品种统一运营工作小组，下设五个商品运营

组，分别负责各零售战略品种的全面运营，由此开启零售战略品种销

售攻坚战的序幕。 

2014201420142014 年年年年 10101010 月月月月 8888 日确定零售战略品种目录并下达销售任务日确定零售战略品种目录并下达销售任务日确定零售战略品种目录并下达销售任务日确定零售战略品种目录并下达销售任务            

统一运营工作组人员深入市场一线，开展零售黄金单品调研，层

层筛选，优中选优，确定 17 个零售战略品种并于 10 月 8 日下达 2014

年四季度销售任务，要求各零售公司务必将任务层层落实到门店，首

次铺货量不低于季度任务量的 50%。零售集采中心全力保障货源充足，

务必做到不缺货、不断货。    

2014201420142014 年年年年 10101010 月月月月 28282828 日制定下达零售战略日制定下达零售战略日制定下达零售战略日制定下达零售战略品种运营方案品种运营方案品种运营方案品种运营方案  

立足市场一线实际情况，保持与工业厂家充分沟通和紧密合作，

统一运营工作组多次组织营运方案论证会和供应商工商对接会，制定

并下发各战略品种运营方案。对各单品产品卖点、一句话营销、产品

陈列、促销方案等做了统一的规范和要求，川渝齐动，全力保证单品

上量。 

2014201420142014 年年年年 10101010 月月月月 29292929 日日日日————11111111 月月月月 5555 日打造战略品种样板店日打造战略品种样板店日打造战略品种样板店日打造战略品种样板店    

为保证战略品种运营方案真正落地开展，统一运营工作组根据不

同的门店类型，从 A、B、C 门店中精选出四家门店（重庆桐君阁连锁

大药房二分公司旗舰店、三分公司高新区中心店、四分公司 115 店、

十一分公司旗舰店），进行手把手实地打造战略品种样板店，突出战略

品种的优势陈列。同时这四家样板店也受到了桐君阁连锁公司各级领



导的高度重视。分公司领导及后勤人员更是同门店员工一起亲力亲为，

积极投入到样板店打造的工作中去，常常工作到深夜，使得四家样板

店很快便焕然一新，也极大地调动了店员的销售热情。统一运营工作

组下一步将集中全力把这四家样板店在全零售系统直营门店中进行复

制，力争将战略品种销售推向新的高度。 

2014201420142014 年年年年 11111111 月月月月 5555 日日日日————11111111 月月月月 6666 日日日日““““桐君阁养生健康购药狂欢节桐君阁养生健康购药狂欢节桐君阁养生健康购药狂欢节桐君阁养生健康购药狂欢节””””掀起掀起掀起掀起

战略品种销售小高潮战略品种销售小高潮战略品种销售小高潮战略品种销售小高潮    

2014 年 11 月 5日“桐君阁养生健康购药狂欢节”在西部医药商

城沙坪坝店拉开了序幕。本次活动以战略品种中“汤臣倍健蛋白质

粉”、“汤臣倍健蜂胶软胶囊”、“汤臣倍健清好清畅胶囊”、“自然之宝

欧米伽-3 高纯深海鱼油软胶囊”作为主推品种，配合汤臣倍健健康

快车现场体检活动，使“健康养生就到桐君阁”的理念深入人心，也

进一步推动了战略品种的销售上量。活动期间实现销售 8.88 万元，

环比上周增长 69%；客流量 800 人，上周环比增长 30%。 

活动前期，重庆西部医药商城的领导、统一运营工作小组人员及门

店员工齐心协力，在活动氛围营造和活动宣传方面下功夫。组织专人

提前三天在店内及周边发放活动入场券；提前四天通过电话短信邀请

会员参加活动。对 17 个战略品种优势陈列及多点陈列，通过手绘 POP、

手工模型、气球、专架、花车、堆头、精美捆绑礼品等多种形式宣传

促销内容。为保障活动效果，公司领导及门店员工一连数天都加班工

作，甚至工作到深夜凌晨一点。 

活动当天，健康大牌——“汤臣倍健健康快车”在西部医药商城沙

坪坝店闪亮登场，为广大消费者免费检测血压、血糖、骨密度等。门

店营业员带队拉着活动横幅与腰鼓队一起到周边人流量大的社区及广

场发放活动入场券。店内液晶字屏、音响设备滚动宣传活动内容。活

动现场顾客络绎不绝，人山人海，由于事先安排得当，现场井然有序。

统一运营工作组更是邀请了重庆桐君阁连锁公司、四川太极大药房连

锁公司、绵阳太极大药房连锁公司的各级领导和营运部门负责人到场

交流学习。大家纷纷表示，这是一次很好的学习机会，产生出许多思

想碰撞的火花，对战略品种销售充满信心，大家会将本次活动的先进

经验带回去，运用到今后的销售工作中。 

    

重庆桐君阁股份有限公司 

2014 年 12 月 2日 



    

    

    

    

    

    

    

    

    

关于组织安排观看警示教育片活动的通知关于组织安排观看警示教育片活动的通知关于组织安排观看警示教育片活动的通知关于组织安排观看警示教育片活动的通知    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 


