            太极大药房    西北 片区    白马寺  店活动总结表

【活动门店】  白马寺

【门店ID、门店类型】  门店ID731   类型 C类

【销售、毛利目标】  销售目标5505    毛利目标31.3%

【活动时间】11月20---11月21
【销售数据】

活动期间对比活动前2天 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	6517.78
	106
	2199.99
	33.75
	61.48

	活动前2天
	3014.24
	95
	921.05
	30.56
	31.72

	增长比
	53.75
	10.37
	58.13
	9.45
	48.41


活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	6517.78
	106
	2199.99
	33.75
	61.48

	去年同期
	5632.43
	126
	1748.53
	31.04
	44.7

	增长比
	13.72
	-18.86
	20.52
	8.03
	27.29


【重点单品活动情况】

	
	天胶
	太极钙
	美美
	补肾
	熊胆
	藏药系列
	太极番茄红素胶囊
	补肾防喘片
	锌钙特口服液

	活动期间

销售数量
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	活动期间

销售金额
	0
	49
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	活动前2天销售金额
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	58

	增减比
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0


【活动优点】

1、厂家帮忙，增加了活动氛围；
2、保健品及中药包装饮片优惠力度较大，吸引了部分顾客购买；

3、提前电话通知重点会员，增加活动当天销售销量及客单价；

4、扩大了代金券的使用范围（除特价及单品），对顾客吸引力加大

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	                     改进办法

	1、物资配送方面
	活动物资及时送到
	

	2、宣传物资方面
	1、宣传物资及时送达
	

	
	2、
	

	3、活动策略方面
	公司未及时为门店做策略，如保健品折扣等
	门店自行做了相应的折扣 

	4、促销活动内容方面
	买赠活动力度，较之前有所降低，部分顾客抱怨

	门店在做好解释工作的同时利用现有赠品回馈顾客

	5、活动前期培训情况
	活动前一天组织门店员工掌握活动内容，员工对活动内容及活动任务了解
	

	6、其它意见或建议
	在今后的活动中可以适当的多配送些气球，使门店氛围更浓烈，门店自行购买气球，价格较团购高得多。
	


                                                                    白马寺店

                                                               2014.11.24
