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关于全员营销太极水的通知
各部门、门店：

根据集团公司相关文件要求，在各级公司进行太极水的全员营销，现就我司太极水全员营销的相关事项通知如下：

一、执行时间：

        2014年7月1日- 9月30日

二、执行品种：
	ID
	品名
	规格
	厂家
	单位
	零售价

	131124
	太极水
	310ml
	太极阿依达
	罐
	11.99


三、适用范围：
１、公司所有直营门店
２、公司销售人员

四、销售方案：
    1、门店单罐销售：执行门店现行零售价，11.99元/罐。
2、太极水会员卡销售：

1）太极水是一款碱性水，对人体的健康有着积极健康的作用，各销 

  售人员应积极推荐，充分运用身边社会关系，发展太极水会员顾客。

    2）各门店需根据以下太极水价格梯度宣传太极水会员卡优惠制度：

	水卡等级
	优惠价
	一次性购买量
	可饮用天数

	钻石卡
	6元/罐
	1000罐（含）以上
	1年

	金卡
	7元/罐
	600罐-999罐
	半年以上

	银卡
	8元/罐
	300罐-599罐
	3个月以上

	牡丹卡
	9元/罐
	120罐-299罐
	1个月以上

	单件
	10元/罐
	12罐-119罐
	

	单罐
	11.99元/罐
	12罐以下
	

	内部员工自提
	5元/罐
	每月限量10件
	


五、奖励政策：
1、单罐销售按2元/罐奖励。
注：不再重复享受T类销售奖励。
    2、太极水会员卡销售奖励政策

    1）办理钻石卡，奖励500元/张；办理金卡，奖励400元/张；办理银卡，奖励300元/张；办理牡丹卡，奖励200元/张。

    2）销售太极水会员卡第二张或以上可在第1）条基础上追加10%奖励。 

    以上奖励按照谁销售谁受益的原则执行。单罐销售奖励随每月TABC奖励下发；太极水会员卡销售奖励凭顾客填写的太极水会员申请表（见附件3）复印件、缴费凭证（财务部收据）及公文呈报单，逐级审签后下发至销售人员。

六、销售任务：
具体任务明细见附件1。
注：所有门店都有太极水会员卡任务划分，所有营业员（不包含实习生）均有太极水会员金卡销售任务；另外对有食品流通许可证的门店进行了单罐销售任务划分。
七、宣传要求：
    1、销售人员应熟悉太极水销售卖点及酸性体质的危害。

    1）太极水销售卖点：

    ●口感好：天然水源地灌装无污染，入口回味甘甜；

●天然软性水：碳酸钙浓度只有矿泉水的1/10，优质酸性水，不会增加血液的结石和钙化点。

●天然弱碱性水：pH值为7.6-8.0的天然苏打水，维持人体酸碱平衡，清除自由基。

2）常见的使体质变酸的几种行为：熬夜、吃宵夜、不吃早餐、运动不足、过重的心理负担；

3）酸性体质的危害：酸性体质的人面色晦暗、皮肤毛孔变粗、皮纹加深、嘴唇发紫、目光无神、自觉疲乏，场有心有余而力不足的感觉。酸性体质是百病之源！

    2、各门店必须将X展架展示在店内显眼处。并按配以POP宣传。（POP模板见附件4）。
八、注意事项
1、特别说明：销售太极水不能刷社保卡，如有门店违反，后果由门店自负（包括办太极水会员卡）。

2、因目前公司无太极水的试用赠品，请各位销售人员自行准备。

3、太极水宣传册数量有限，公司按5本/人配发到各位销售人员手中，请大家合理利用现有资源，尽量向有购买意向的顾客进行宣传。

4、门店促销人员也可参与太极水会员卡销售奖励，各店长应向店上促销人员进行宣讲、鼓励参与。

5、目前公司太极水系统维护员为信息部谭钦文，如有相关问题可向其咨询。

6、太极水会员申请及消费流程图见附件2。
7、本次活动解释权归营运部。

附件1：太极水销售任务划分明细表
附件2-1：太极水会员申请流程图
附件2-2：太极水会员消费流程图
附件3：太极水会员申请表

附件4：POP宣传模板
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