         太极大药房   城中   片区    旗舰店  店活动总结表

【活动门店】旗舰店
【门店ID、门店类型】307
【销售、毛利目标】：日均销售任务：69716元，日均毛利任务额：13931元
【活动时间】9月27日-9月30日
【销售数据】

活动期间对比活动前4天 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	334023
	2441
	109234
	32.6%
	136

	活动前4天
	242491
	2175
	79610
	32.6%
	111

	增长比
	38%
	12.2%
	37.9%
	0
	22.5%


活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	334023
	2441
	109234
	32.6%
	136

	去年同期
	328697
	2850
	93636
	28.3%
	115

	增长比
	1.8%
	-14.3%
	17%
	4.3%
	18.2%


【DM单发放情况】

	
	领取数量
	发放数量
	回店率
	小礼品（菊花和榨菜）发放数量

	活动期间
	2000
	1500
	3．3%
	50


【重点单品活动情况】

	
	天胶
	太极钙
	美美
	补肾
	熊胆
	藏药系列
	太极番茄红素胶囊
	补肾防喘片
	锌钙特口服液

	活动期间

销售数量
	31
	31
	15
	27
	94
	63
	1
	10
	25

	活动期间

销售金额
	12660
	1503
	1440
	1925
	897
	2977
	419
	141
	1276

	活动前4天销售金额
	3252
	490
	0
	2210
	584
	1747
	0
	141
	2059

	增减比
	289%
	206%
	
	-12%
	53%
	83%
	
	0
	-38%


【活动单品销售情况】

	
	制氧机
	维生素EC片
	小儿咳喘灵颗粒
	小柴胡颗粒
	托西尔康
	藿香正气颗粒
	(兴)六神丸
	三七头
	鸿茅药酒

	活动期间

销售数量
	0
	2
	0
	10
	0
	0
	0
	150
	2

	活动期间

销售金额
	0
	4.5
	0
	45
	0
	0
	0
	2423
	460

	活动前4天销售金额
	0
	13.5
	0
	18
	0
	0
	0
	1291
	0

	增减比
	0
	-66%
	0
	150%
	0
	0
	0
	87.6%
	


【活动优点】

1、主线活动简单易宣传，优惠力度大吸引顾客
2、店外活动氛围布置较好，但店内活动氛围较差
3、活动期间，太极健康杯云南白药厂家专场活动，活动现场氛围十分吸引眼球
4、施行门店活动个人奖励，激励个人销售创新高
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	                     改进办法

	1、物资配送方面
	各类物资准时到达门店
	

	2、宣传物资方面
	1、店内POP宣传氛围较差
	下次活动注意店内氛围打造

	
	2、海报较小不吸引眼球，券的数量刚好满足门店需求
	提前和策划科沟通，修改海报尺寸

	3、活动策略方面
	活动以送券为主，对活动期间毛利无影响，活动前期策略未调整好
	

	4、促销活动内容方面
	主线活动简单易宣传，优惠力度大吸引顾客
	

	5、活动前期培训情况
	通过交接班会议把活动内容准确传达给每位同事
	

	6、其它意见或建议
	
	


