            太极大药房 光华二片 片区  黄金 店活动总结表

【活动门店】黄金店
【门店ID、门店类型】381、C类门店
【销售、毛利目标】12114、27.07%
【活动时间】2014年9月27日-2014年10月7日（活动分析数据为9月27日-9月30日）
【销售数据】13953.79元
活动期间对比活动前4天 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	13953.79
	202
	5462.1
	39.1%
	69

	活动前4天
	8653.4
	182
	2602.7
	30%
	47.5

	增长比
	38%
	9%
	52.3%
	23.2%
	31.2%


活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	13953.79
	202
	5462.1
	39.1%
	69

	去年同期
	10265.7
	192
	2407.2
	33.2%
	53.4

	增长比
	26.4%
	5%
	55.9%
	15%
	22.6%


【DM单发放情况】

	
	领取数量
	发放数量
	回店率
	小礼品（xx）发放数量

	活动期间
	200
	200
	32%
	64


【重点单品活动情况】

	
	天胶
	太极钙
	美美
	补肾
	熊胆
	藏药系列
	太极番茄红素胶囊
	补肾防喘片
	锌钙特口服液

	活动期间

销售数量
	1
	5
	3
	6
	17
	13
	0
	0
	1

	活动期间

销售金额
	474.05
	245
	288
	427.8
	176.8
	544
	0
	0
	58

	活动前4天销售金额
	280
	49
	0
	0
	27.2
	273.6
	0
	56.6
	43.1

	增减比
	40.9%
	80%
	100%
	100%
	84.6%
	49.7%
	0
	-100%
	25.6%


【活动单品销售情况】

	
	制氧机
	维生素EC片
	小儿咳喘灵颗粒
	小柴胡颗粒
	托西尔康
	藿香正气颗粒
	(兴)六神丸
	三七头
	鸿茅药酒

	活动期间

销售数量
	0
	7
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	1

	活动期间

销售金额
	0
	22.8
	25
	0
	0
	0
	0
	0
	230

	活动前4天销售金额
	0
	16.38
	37.5
	9
	0
	0
	0
	0
	0

	增减比
	0
	28.1%
	-33%
	-100%
	0
	0
	0
	0
	100%


【中医免费义诊情况】无
	
	义诊医生
	义诊时间
	义诊人数
	义诊开方数
	销售金额
	毛利率
	义诊费用

	无
	
	
	
	
	
	
	


【活动优点】

1、凭DM单领取小礼品这一项，增加DM单发放的吸引度，人员在发放时将印有领小礼品的页脚折了一下更加突出吸引人眼球、增加了客流量。

2、准备较充分，因之前的每周两次限时抢购活动的准备经验为这次活动有条不紊的进行奠定了一定基础，门店活动氛围较活跃。

3、单品销售都有所增长，在于大家销售过程中的组方搭配技巧的专业和灵活

4、保健品的销售使活动毛利没有下降并上升到了39.1%

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	                     改进办法

	1、物资配送方面
	配送较及时
	

	2、宣传物资方面
	1、DM单和大POP、气球配送及时
	活动提前一周左右配送，保证到店的同时，如有突发情况也有时间应变

	
	2、
	

	3、活动策略方面
	凭Dm单领取小礼品吸引人，但满58送券不是太吸引人，顾客反映直接省钱更实惠，大部分系统能自动识别
	可采用重叠式活动策略，如满48送5元券，满88省8元等。让顾客自由选择

	4、促销活动内容方面
	上海物流特价品种丰富，买送方面送券增加了顾客回店率但有顾客表示直接省钱实惠，券不方便保存并且限时
	可采用重叠式活动策略，如满48送5元券，满88省8元等。让顾客自由选择

	5、活动前期培训情况
	活动前培训较充分


	熟悉活动内容

	6、其它意见或建议
	活动时间延长到10月7日有些太长了，降低了活动的吸引度
	活动时间不宜过长，这次活动总时11天


                                                                   黄金店郭祥

                                                               2014.10.6

