            太极大药房   大邑   片区 围城北路     店活动总结表

【活动门店】大邑围城北路店
【门店ID、门店类型】579  C类
【销售、毛利目标】销售目标4810元，毛利目标26%
【活动时间】2014年9月27日—9月30日
【销售数据】

活动期间对比活动前4天 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	9669.14
	79
	3128.49
	32.4%
	122.4

	活动前4天
	3430.08
	94
	804.18
	23.4%
	36.5

	增长比
	64.5%
	-19%
	74.3%
	27.7%
	70.2%


活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	9669.14
	79
	3128.49
	32.4%
	122.4

	去年同期
	8218.9
	82
	2534.51
	30.8%
	100.2

	增长比
	15%
	-0.038%
	0.19%
	0.049%
	0.18%


【DM单发放情况】

	
	领取数量
	发放数量
	回店率
	小礼品（xx）发放数量

	活动期间
	200
	200
	50%
	20


【重点单品活动情况】

	
	天胶
	太极钙
	美美
	补肾
	熊胆
	藏药系列
	太极番茄红素胶囊
	补肾防喘片
	锌钙特口服液

	活动期间

销售数量
	4
	2
	2
	3
	0
	0
	0
	2
	0

	活动期间

销售金额
	1497
	96
	176
	213.9
	0
	0
	0
	29
	0

	活动前4天销售金额
	0
	0
	88
	0
	13.6
	0
	0
	0
	0

	增减比
	100%
	100%
	50%
	100%
	-100%
	0
	0
	100%
	0


【活动单品销售情况】

	
	制氧机
	维生素EC片
	小儿咳喘灵颗粒
	小柴胡颗粒
	托西尔康
	藿香正气颗粒
	(兴)六神丸
	三七头
	鸿茅药酒

	活动期间

销售数量
	0
	0
	2
	2
	4
	0
	0
	0
	0

	活动期间

销售金额
	0
	0
	12.5
	9
	59.4
	0
	0
	0
	0

	活动前4天销售金额
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	增减比
	0
	0
	100%
	100%
	100%
	0
	0
	0
	0


【中医免费义诊情况】

	
	义诊医生
	义诊时间
	义诊人数
	义诊开方数
	销售金额
	毛利率
	义诊费用

	
	
	
	
	
	
	
	


【活动优点】

1、会员由公司统一通知，较为全面，影响度广
2、特价，特卖品吸引一定的消费
3、送劵可带动再次消费
4、

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	                     改进办法

	1、物资配送方面
	良
	

	2、宣传物资方面
	1、DM、海报、代金券、货架条准备充足，进行张贴效果好
	

	
	2、气球配送数量较少，两天后就爆了，活动频繁，自行采购价格贵
	建议公司统一多采购点气球配送到门店

	3、活动策略方面
	良
	

	4、促销活动内容方面
	普药活动还是比较吸引顾客，反映较好

	

	5、活动前期培训情况
	门店每个员工都熟悉活动内容，准备充足

	

	6、其它意见或建议
	对于我们小店来说，活动过于频繁，活动结束后对后期销售有一定影响
	建议做过节假日活动，就不再做单店活动，已经有些顾客出现反感情绪


                                                                    大邑围城北路店

                                                               2014.10.4
