1.10月销售数据
	月份
	销售额／笔数
	平均额∕天
	毛利
	毛利率


	客单价
	会员消费
	占比
	中药销售

	9月
	118537/1874
	3823
	40989
	34.5%
	63.2
	50737
	42.8%
	10676

	10月
	102725/1762
	3424
	36240
	35.2%
	58.3
	51938
	50%
	9208


2.会员发展

9月会员发展45个，占比2.5%
10月会员发展30个，占比1.5%
3.10月单店活动情况

销售情况*

	时间
	销售金额
	平均客单价
	交易笔数
	毛利额
	毛利率

	上个月日均
	3823
	63.25
	61
	1322
	34.5%

	本次活动时间段
	5692
	79.62
	71
	1829
	32%

	环比增幅
	48.8%
	25.8％
	16.3％
	38.3％
	7.2％


4： 10月单品销售情况
	单品
	天胶
	太极钙
	藏药
	熊胆
	阿奇
	补肾
	沉香

	9月
	1053
	3038
	2775
	856.8
	918
	713
	235

	10月
	2505
	1127
	1241
	802
	1284
	623
	771


5：各门店客流统计4月至10月的变化情况及原因。（请表格统计）
	4月
	5月
	6月
	7月
	8月
	9月
	10月

	1640
	1611
	1542
	1692
	1754
	1874
	1762


原因：5-6月销售淡季客流少，8-9月品种齐全客流多，10月客流较9月下滑很多常卖品种缺货。
6：公司9月进行新目录品种的学习，将推进一店一目录。门店学习进度（已学习60个产品，还剩10个未学习。）

7：淘汰品种销售情况，可退产品和不可退金额分别多少。
  总金额1880元， 可退产品：545.65元 ， 不可退产品：1334元

   具体措施：分配到人头销售。
8：gsp认证的准备工作情况
   电子监管品种还没录完，相关工作正在准备
9：门店缺货登记情况：目录内和目录外都登记了20个。
10：现是冬季销售旺季，各门店冬季大会战增量措施实施
抓好天胶、补肾等冬季畅销品销售
保证货源、做好搭配销售

收银台一句话促销。
11：各门店需解决的问题
    无
