                        会议材料

1:  10月销售数据，（同期对比）各方面数据要全面及工作总结请表格统计

	月份
	销售额\笔数
	平均销售\每天
	客单价
	毛利、毛利率
	会员消费
	会员消费占比

	1月
	124586.8\1750
	4982.7
	71.1
	41595.2\33.38%
	37280.9
	29.9%

	2月
	141803.55\2011
	4574.3
	70.5
	48300.6\34%
	36767.9
	25.9%

	3月
	132528.16\2156
	4733.1
	61.5
	45628\34.4%
	41997.8
	31.6%

	4月
	13.39/2311
	4319
	57.9
	44701\33.4%
	43202.4
	32.26%

	5月
	12.97/2105
	4323.3
	61.6
	4.32/33.3%
	43200
	33.3%

	6月
	12.48/2144
	4025
	58.2
	4.22/33.8
	32600
	26.1%

	7月
	12.49/2227
	4163
	56
	4.29/34.3%
	34200
	27.3%

	8月
	14.047/2380
	4531
	59
	5.3/37.7%
	32300
	22.9%

	9月
	14.68/2357
	4735
	62.2
	5.15/35.1%
	38800
	26.4%

	10月
	13.957/2171
	4652.6
	64.3
	4.98/35.68%
	43275.6
	31%

	13.10
	10.64/1522
	3546
	69.9
	3.71/34.8%
	23900
	22.46%


1. 9月药品销售10.92万 保健食品1.0064万（任务1.49万）中药销售1.74万 饮片0.6122万元 贵细0.325万元 袋装0.7758 医疗器械0.6828万元 10月药品销售10.08万 保健食品1.07万 中药销售1.8688万 饮片0.5854 贵细0.339万 袋装0.8977 医疗器械0.6459
2： 9月至10会员发展个数，占比情况

9-10月会员发展：105个 占比4.69% 会员 总数2235个
3:  10月单店活动情况

销售情况*

	时间
	销售金额
	平均客单价
	交易笔数
	毛利额
	毛利率

	上个月日均
	4735
	62.2
	76
	1661
	35.1%

	本次活动时间段
	7810
	100.1
	78
	2718.8
	34.8%

	环比增幅
	41.7%
	60.9％
	2.6％
	63.6％
	-0.854％


数据说明：其中单品天胶销售6.375 太极钙补肾美美未销售，活动亮点打电话通知阿胶重点会员
4： 10月单品销售情况（同期对比）（表格）

	
	天胶
	太极钙
	补肾
	藏药
	阿奇
	熊胆
	沉香

	14.10
	14.63/6444
	25/1221
	15/1069.5
	1913
	57/1486
	90/958.8
	21/453

	13.10
	0
	18/882
	24/1711.2
	
	49/1317.2
	68/748
	27/589.6


5：各门店客流统计4月至10月的变化情况及原因。（请表格统计）

	日期
	客流
	原因
	

	4月
	2311笔
	旺季
	

	5月
	2105
	5-6月淡季
	

	6月
	2144
	
	

	7月
	2227
	
	

	8月
	2380
	
	

	9月
	2357
	
	

	10月
	2171
	淘汰品种影响客流
	


6：公司9月进行新目录品种的学习，将推进一店一目录。门店学习进度（已学习多少各产品，还剩多少个未学习。）

新目录品种共79个，已有的新货品种33个 ，已有的已学完
7：淘汰品种销售情况，可退产品和不可退金额分别多少。具体措施

10.28淘汰品种金额：8405.2元 可退金额：2826.6 不可退：5578.6

具体措施：1.在销售中作为首推品种全员营销2.加强淘汰品种学习及掌握 3.淘汰金额分配落实在人头，每个班次233，每天销售466元 3.做好相关的搭配销售

8：gsp认证的准备工作情况:扫描枪已坏，未录入电子监管码，其他工作准备较充分
9：门店缺货登记情况：已清理好。
10：现是冬季销售旺季，各门店冬季大会战增量措施实施

1.抓冬季品种销售，天胶，美美，太极钙，补肾等 天胶开展熬胶活动，多点陈列，加强一句话促销 2.加强中药滋补类药材销售，如当归，黄芪，党参，并且做好相关搭配销售 3.提高会员销售，收银台一定问有无会员卡主动提示会员卡积分。4.加强新品种学习，利用交接班时间培训，并做好相关搭配销售。5.加强保健品种销售：如蛋白质粉，钙等等，做好与药品的搭配销售。

11：各门店需解决的问题

1.扫描枪的问题，尽量早点解决。

