	太极大药房      都江堰片区   翔凤  店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	单店

	门店ID*
	706

	活动时间 *
	  2014 年 9  月  13 日 至9  月 14  日 共计 2  天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	主线活动（药品全场买省、买赠活动选其一种）
一、买省活动：
1、全场9.5折，满88打9折，138打8.5折

2、是否包括中药饮片（配方）否  
支线活动
一、保健品
（一）千林 、自然之宝： 一件9折，两件8.5折，三件8折,四件7.5折
（二）汤臣倍健 ：参加主线活动
中药包装类药材： 参加主线活动
三、单品
自行制定：1、单品按照公司2014年三季度九大单品活动执行
          2、藏药按照公司2014年三季度藏药品种活动明细执行

          3、天胶1盒9.5折2盒8.8折3盒7.5折，免费打粉、熬胶
四、医疗器械： 8.8折


	促销费用 *
	0元

	销售情况*

时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个月日均销售*2 
6991.2
51.65
115
2437.47
40.96%
本次活动时间段
6868.76

53.66

128

2760.19

32.05

环比增幅
-1.75%
3.89%
11.3%
13.24%
-0.5%
环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

1

474

100%
太极钙

0

0

-100%
美美

0

0

0

补肾

4
285.2
100%


	现场情况 *

	客流量

128
客单价

53.66
促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

11.3%
客单价增幅

3.89%
突出亮点

提前两天做好了准备工作,提前告知会员搞活动的情况

良

问题及意见

这两天天公不作美,下起了雨,影响了点销售,还有重点品种卖的不好,希望以后搞活动加以改进

客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%


	合作厂家销售情况 

	厂家：

品种

数量

销售金额

环比增幅

剩余赠品如何处理 *



（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：胡荣霞                             填报日期： 2014.10.27
