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关于北碚桐君阁大药房销售天胶 358盒 
新纪录的经验通报 

 
各公司、厂： 

桐君阁连锁公司北碚分公司坚决执行集团 1号工程“天胶”

的统一运营政策，把该项工作作为一把手工程亲自督办。该司

以“重抓、主推、强执行”为核心，深入开展天胶的全员营销

工作，10月 12日当日实现销售 358盒，刷新了新的单日销售

记录。现将该公司销售经验总结如下，请各相关单位组织员工

认真学习，抓好天胶旺季销售。 

一、统一思想，执行到位 

桐君阁连锁公司北碚分公司从一把手到店员都牢记 1号工

程并积极的投入到“天胶”全员营运工作中，在日常的销售过

程中不定期收集优秀的天胶销售案例在例会及 QQ 群里学习；

同时根据门店情况下达销售任务，并要求门店分配到每个人头

上，做到“指标人人有，重担大家挑”。 
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二、认真调研，筹备到位 

该司通过调研发现很多目标客户都会利用国庆黄金周出

游，而黄金周后的第一个休假日则是最好的促销时机。该司第

一时间安排各门店店长梳理目标客户，锁定曾购买过补气补血

及天胶产品的顾客，提前 4天通过电话方式向老顾客宣传活动

时间及内容。 

三、多点结合，宣传到位 

该司根据本区域特点，活动前期通过制作手绘 POP、手工

模型、气球、跳跳卡等特色宣传品，开展天胶堆头陈列、POP

书写天胶不同服用方法、气球、彩带、海报等方式营造销售氛

围，吸引顾客眼球。 

活动当天，该司店员从品牌、品质、价格等几方面着手，

结合现场熬胶+顾客亲身体验，活动现场人山人海，由于事先

安排得当，现场井然有序。 

四、上下齐心，督导到位 

该司在活动前 1天对熬胶台、打粉机、宣传品等物料进行

检查，活动当天，公司一把手及后勤员工全部参与到各门店的

促销活动中，极大的调动了店员的销售热情，活动开始后，公

司安排专人每小时公布各门店天胶销售数据，随着销售数据的

不断刷新，极大的鼓舞了大家的销售热情 ，直至当晚 9点 35

分，桐君阁连锁公司北碚分公司销售数据定格到 358盒。 

特此通报表扬！要求集团公司全体员工认真落实全员营销

精神，打造天胶品质“中国第一品牌”。 
 
太极集团有限公司 
2014年 10月 13日 
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