1:“冬季滋补养生文化节”活动，各片区本次活动落实情况怎样？(如备货，等等）

2：新品目录学习情况-------每天以2--3个的进度学习消化

3：片区客流下滑门店，数据分析统计

	门店

	时间
	2014销售
	2013年同期销售
	销售对比情况
	2014笔数
	2013年同期笔数
	笔数对比情况

	
	4月1-30
	138134.81
	136492.14
	+1642.67
	2504
	2628
	-124

	
	5月
	135486.14
	125660.27
	+9825.87
	2459
	2548
	-89

	
	6月
	138184.82
	122432.73
	+15752.09
	2504
	2013
	+491

	
	7月
	137505.10
	128393.46
	+9111.64
	2957
	2410
	+547

	
	8月
	155310.28
	143772.94
	+11537.34
	2530
	2547
	-17

	
	9月
	148474.05
	137595.72
	+10878.33
	2263
	2256
	+7


备注：月是1-30号

分析：变化情况及原因:

今年公司活动较多，销量有所提高，周边药店竞争大，客流量不稳定。

4：需要解决的问题-----淘汰品种有些不好消化，需要互调

