1:“冬季滋补养生文化节”活动，各片区本次活动落实情况怎样？(如备货，等等）

1. 滋补养生活动的内容全体员工都已清楚,熟悉。
2. 特价品，买得品种，保健品等都陈列在收银台和门店显眼的位置并张贴了相应内容的pop.
3. 有些买1得2的品种的数量不是很多如妇炎康片，蒲地兰消炎片（云南白药）已写计划。

2：新品目录学习情况

    正在学习中，以每天2—3个品种进度学习
3：片区客流下滑门店，数据分析统计

	门店


	时间
	2014销售
	2013年同期销售
	销售对比情况
	2014笔数
	2013年同期笔数
	笔数对比情况

	金带街
	4月1-30
	126594.48
	87935.25
	30.5%
	2085
	2266
	-8.6%

	金带街
	5月
	125152.11
	92537.01
	26%
	2129
	2238
	-5.11%

	金带街
	6月
	127842.29
	98751.03
	22.7%
	2308
	2244
	2.77%

	金带街
	7月
	130896.13
	90237.63
	31%
	2372
	2198
	7.33%

	金带街


	8月
	107219.17
	95993.44
	10.4%
	2240
	2323
	-3.7%

	金带街
	9月
	126858.93
	108028
	14.8%
	2290
	2258
	1.39%


备注：月是1-30号

分析：变化情况及原因:

      销售与2013年同期都有所增长主要是9大单品和藏药提高了客单价
      客流量与2013年同期下滑的较多主要是周边新开药店的客流量分流和价格优势
4：需要解决的问题

    缺货情况和品牌淘汰品种的补进

