1:“冬季滋补养生文化节”活动，各片区本次活动落实情况怎样？(如备货，等等) 还可以

2：新品目录学习情况     一般 

3：片区客流下滑门店，数据分析统计

	门店

	时间
	2014销售
	2013年同期销售
	销售对比情况
	2014笔数
	2013年同期笔数
	笔数对比情况

	崇中店
	4月1-30
	181185.62
	165279.47
	+15906.15
	3028
	3403
	-375

	崇中店
	5月
	184248
	177545.09
	+6702.91
	3029
	3430
	-401

	        崇中店
	6月
	184006.28
	169559.92
	+14446.36
	3034
	3428
	-394

	崇中店
	7月
	189099.86
	180314.95
	+9794.91
	3064
	3532
	-468

	崇中店
	8月
	189956.18
	204910
	-14953.82
	3070
	3876
	-806

	崇中店
	9月
	181620.44
	180061.97
	+1558.47
	2902
	3291
	-389


备注：月是1-30号

分析：变化情况及原因:  公司活动今年较去年多，所以销量上涨了。但是很多顾客还是觉得我们的价格较高.

4：需要解决的问题  1. 公司部分淘汰品种是门店需要的。

 2. 淘汰品种数量大，需往其他门店或片区调拨。

