   光华二片    片区2014周年庆活动总结

一、活动时间：  1 月 12日至 1月 17日
活动门店：1月12日-17日销售
	序号
	门店名称
	销售笔数
	平均客单价
	收入
	毛利
	毛利率

	1
	光华村街店
	1023
	71.57
	73215.34
	20576.09
	28.1%

	2
	十二桥店
	672
	103.63
	69636.19
	19954.81
	28.65%

	3
	枣子巷店
	541
	61.42
	33226.2
	9857.11
	29.66%

	4
	土龙路店
	470
	58.84
	27653.96
	7752.21
	28.03%

	5
	清江东路店
	384
	61.84
	23746.44
	6892.16
	29.02%

	6
	五里墩支路店
	311
	63.99
	19901.3
	5276.38
	26.51%

	7
	黄金路店
	268
	61.62
	16513.24
	4671.52
	28.28%

	8
	黄苑东街店
	227
	66.44
	15082.94
	3966.31
	26.29%

	9
	营兴路店
	204
	44.88
	9155.34
	2495.84
	27.26%

	　
	　
	4100
	70.28
	288130.95
	81442.43
	28.27%


二、总体活动销售：
片区总销售 28.81 万元，笔数  4100笔，毛利 8.14万元，毛利率 28.27 %，同比活动前日均销量增长 48.6 %，比去年同期销量增长95.9 %。
活动期间：日均销售额 4.8 万元，日均笔数 683 笔，日均客单价 70.28元

活动前6天：日均销售额 3.23万元，日均笔数 568笔，日均客单价 55.10 元

去年同期：日均销售额 2.45万元，日均笔数 514笔，日均客单价 47.65元

三、活动整体平价：好（好、一般、差） 
其中：筹备充分（充分、不充分），店内外宣传气氛好（好、一般、差），宣传物资发放到达率好（好、一般、差），促销效果一般（好、一般、差），赠品吸引力一般（好、一般、差），赠品估算好（好、一般、差）
四、活动整体情况简要介绍：
1、自评活动效果：活动达到预期增长，利用周年庆活动全员营销，各门店积极性高，
2、优点：买68元送台历，老会员喜欢；5折起吸引新老顾客。
3、存在的问题：①、台历小了些，质量稍次，与药店形象不匹配；②、枣子巷店赠送抽纸和水壶，上次活动已做过，老顾客感到又是上次的礼品；③、各别门店员工积极性不高；
4、剩余赠品及处理形式：①、台历光华村已送完，十二桥剩余不多，剩余台历针对老会员大额购买继续赠送。②、抽纸、水壶可调到省卡开通的门店活动使用。
5、片区自行支出费用：无
