  滨江东路  店初秋狂欢活动总结

一、活动时间： 9 月 14 日至  9月 15 日
活动门店：滨江东路店
二、总体活动销售数据对比：
1、8月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	29771.21
	554
	53.74
	8643.58
	29%
	

	平均数值
	3307.91
	62
	53.35
	960.40
	29%
	


注：1、查询门店8月份周六、周日销售数据，算平均数值，与初秋狂欢活动期间销售进行对比。8月周末共9天，按9天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动或大型促销活动，则活动期间销售可除开，以其余天数销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月14日
	13020.02
	143
	91
	3427.32
	26.32%
	293.6%
	130.6%

	9月15日
	19023.95
	156
	121.95
	5063.64
	26.62%
	475.1%
	151.6%

	活动期间平均值
	16021.99
	150
	106.5
	4245.5
	26.47%
	384.4%
	141.1%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	3
	1395
	45
	1450%

	美美
	30
	546
	0
	2730%

	睡好片
	2
	37
	13.95
	32.6%

	太极钙
	7
	341.62
	23.7
	620%

	番茄胶囊
	0
	0
	40.5
	-4050%

	复方熊胆薄荷含片
	32
	323.14
	68.7
	135%

	道源堂系列
	1
	29.8
	1.9
	684%

	赶黄草
	2
	386
	3.8
	4978%

	左旋肉碱
	3
	515.2
	34.6
	644%

	汤臣倍健系列
	27
	4417.04
	144.2
	1431%

	
	
	
	
	


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	8月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	362.82
	11.6
	1463%

	补肾益寿
	2566.8
	0
	128240%

	惠氏系列
	717.99
	60.5
	493%

	三诺血糖仪+试纸
	375
	4
	4587%

	门店邀请厂家1
颈复康
	20.15
	2
	403%

	门店邀请厂家2

碧生源
	52.62
	16.7
	57%

	门店邀请厂家3

曹清华
	468
	70.5
	231%


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	9月14日
	1701.79
	265.4
	541%

	9月15日
	796.6
	265.4
	200%

	活动期间平均值
	1249.2
	265.4
	371%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比8月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（至少3条）：
1）活动前期工作安排合理，DM单在活动前2天在门店周围发放，店上活动氛围浓烈。
2）每天电话通知老顾客店上活动，大部分打电话通知的顾客都来购买了。
3）自己用电话录音在门口播放，宣传活动内容。
2、 不足（至少3条）：
1）人员不足。
2）厂家在门店没有起到销售的作用。
3）部分货品备货不充足。
3、各环节自查点评：
礼品：公司配送的部分礼品不够。
货品：部分货品备货不充足，但是我们积极向其他门店借货，顾客也愿意第二天来取。
人员：门店人员不够，片区经理在门店帮忙2天，片区内调了1人在14号帮忙。
现场布置：店内气球主要用气球布置，营造活动氛围，爆炸花写了单品的活动，厂家活动，公司特价，POP张贴在店外橱窗和玻璃门，统一的全场8.8折吊旗。
宣传：DM单和POP宣传，小蜜蜂播报活动内容，店上每人口头进行宣传。
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

公司配送赠品代金券余10张，其余赠品余0
