大邑片初秋狂欢活动总结

一、活动时间：  9月  14日至  9月  15日
活动门店：大邑富民路，大邑子龙
二、总体活动销售数据对比：
1、8月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	51696.19
	891
	57.53
	14297.45
	27.75%
	

	平均数值
	5744.02
	99
	57.53
	1588.6
	27.75%
	


注：1、查询门店8月份周六、周日销售数据，算平均数值，与初秋狂欢活动期间销售进行对比。8月周末共9天，按9天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动或大型促销活动，则活动期间销售可除开，以其余天数销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月14日
	24672.43
	304
	81.15
	5684.41
	23.03
	329.53%
	207.07%

	9月15日
	17461.53
	280
	62.36
	3895.1
	22.3
	204%
	182.82%

	活动期间平均值
	21067
	292
	71.76
	4789.755
	22.665
	266.765%
	194.945%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	1
	465
	0
	

	美美
	30
	546
	20.12
	1256.85%

	睡好片
	10
	360
	28.59
	854.87%

	太极钙
	9
	441
	53.74
	234.94%

	番茄胶囊
	4
	1257
	0
	

	复方熊胆薄荷含片
	11
	149.6
	36.84
	103.04%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	0

	赶黄草
	7
	826
	30.45
	1256.32%

	左旋肉碱
	0
	0
	0
	0

	汤臣倍健系列
	10
	1552.36
	158.31
	390.29%

	
	
	
	
	


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	8月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	616.25
	111.1
	177.34%

	补肾益寿
	2384.33
	36.8
	3139.57%

	惠氏系列
	828.72
	105.7
	292%

	三诺血糖仪+试纸
	0
	0
	0

	门店邀请厂家1新钙特
	2832.73
	64.86
	2083.72%


	门店邀请厂家2李时珍
	762.3
	23.2
	1542.88%

	门店邀请厂家3丽珠得乐
	32.46
	0
	


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	9月14日
	1558.9
	321.15
	385.4%

	9月15日
	801.76
	321.15
	149.65%

	活动期间平均值
	1180.33
	321.15
	267.53%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比8月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（至少3条）：
1）特价品种力度大，足够吸引人气
2）会员短信通知
3）收银台的一句话效果不容忽视，收银员对活动内容的掌握程度是提高客单价先决条件

2、 不足（至少3条）：
1）特价品和某些打8.8折的品种没有做策略，导致收银台员工手忙脚乱，顾客来核对收银小票与我们宣传不符。
2）单品货品准备公司都没有货，我们写要货计划写不会来
3）活动内容在其他门店来支援的员工第一天是掌握不熟。
3、各环节自查点评：
礼品：比较吸引消费者，礼品也比较充足。
货品：备货有些品种不足，下次需要改进，如邀请厂家的货品到处调借，单品赶黄草和番茄红素胶囊写货也未来货。
人员：人员分工明确，只是部分员工对抽奖环节还不是很熟悉，下次活动前提前1小时做培训。
现场布置：大邑子龙活动氛围布置和POP书写很好，相对于富民路店更美观，更吸引人气。
宣传：店员对进店的每个顾客宣传到位，而且在活动前一天就安排专门人员到小区和大街小巷发DM单

六、剩余礼品统计（见附件，填附表）
