“2013·太极·桐君阁  盛夏狂欢节”促销活动细则
为提升夏季销售，强推我司重点品种，冲刺全年销售目标，特此拟定开展2013夏季年中巨惠大型特卖会促销活动

【活动时间】：2013年9月28日至2013年9月29日（共二天）

【参与门店】：天久北巷店
【活动主题】：庆国庆
活动一：买就送
活动期间，每日9：00 — 10：00，14：00 — 15：00，18：00 — 19：00三个时间段内

进店消费任意商品，即可领取珍珠米一袋（1斤/袋）。（每店50斤/天，送完即止）
内部操作：
1、设置礼品发放区，门店安排1个人负责，1人现场登记顾客有效身份证以及电话号码，负责发放珍珠米；

2、按要求格式填写《礼品发放登记表》，请注意表格内有三张不同的表，分别登记珍珠米、抽奖奖品、和满赠礼品的发放；
3、活动期间，限时发放，每天发50袋。建议早上发20份，中午发15份，晚上发15份；

4、珍珠米：营运部统一采购，每店50斤*2袋=100斤。
食品保鲜袋：营运部统一采购，100个/店；

珍珠米由门店自行分装成小袋装，1斤/袋。
以上赠品送完为止。当天送完请张贴告知顾客
活动二：幸运大抽奖  100%中奖

活动期间，顾客消费满58元即可掷骰子一次进行抽奖，单张收银条最高限抽2次。
	等级
	点数
	奖品
	数量
	总份数

	一等奖
	6点
	养生大礼包1套
	每家门店2份/天；
	88份

	二等奖
	4、5点
	苦荞茶1袋
	每家门店至少13份/天
	600份

	三等奖
	1、2、3点
	5元代金券1张
	每家门店50张/天
	2200份


养生大礼包内容：  1、银耳1袋，ID号22623 （门店自备）
2、板蓝根颗粒1袋，ID号38127（门店自备）
3、藿香正气口服液1盒，ID号1846 （门店自备）
4、风油精1支，ID号46836（门店自备）
5、电子体温计1只，达因药业赠品（营运部配送）

6、礼品袋（营运部配送）
以上赠品除开5元代金券之外送完为止！每天送完的请及时张贴出来告知顾客。
内部操作：
1、顾客以投掷充气骰子的形式，掷到几点就得对应等级奖品，100%中奖。
投掷充气骰子时，需投掷2米高，2米远以上方为有效；

若充气骰子破损，并无法修补继续使用时，门店自行准备普通骰子替代，在桌面或稍小的容器中投掷。
2、按要求格式填写《礼品发放登记表》，并要求顾客签字。

   特别注意：抽取到养生大礼包的顾客，必须在收银条签字，门店留底存档。
3、每天的一等奖限量2份、二等奖限量13份，三等奖限量50份。
（1）一等奖抽完后，用纸条将一等奖内容覆盖，写明“今日一等奖已抽完”； 若顾客掷到6点，则按二等奖领取奖品；
（2）二等奖抽完后，用纸条将二等奖内容覆盖，写明“今日二等奖已抽完”；若当日二等奖也已抽完，则顾客不需要掷骰子，满58元即送5元代金券一张；
（3）三等奖送完后，当天抽奖活动结束；
4、要求门店书写POP“今日一等奖已抽完”，在每天一等奖抽取完后，公示出来；
以上投掷充气骰子的细则请店上在醒目位置张贴出来告知顾客。
活动三：全场8.8折，五级好礼相送！

满199元，送抽纸一提；赠品ID：9900561                        ——（营运部配送）
满299元，送银耳一袋（ID：22623）；赠品ID：9903491            ——（门店自备）
满499元，送夏凉枕一个；赠品ID：9900040                      ——（营运部配送）
满699元，送西洋参一瓶（ID：46652）；赠品ID：9903490          ——（门店自备）
满999元，送5L食用油一桶，赠品ID：9900382                   ——（营运部配送）
内部操作：

1、按要求格式填写《礼品发放登记表》，并要求顾客签字；

2、礼品数量有限，门店以实际收到数量为限，各等级礼品送完即止。

3、满199元以上，既可参加活动三，还可抽奖一次；
以上赠品送完为止。送完哪样及时张贴告知顾客
活动四：15个特价限购品种， 9个买赠品种：（详见附表）

1、特价品种书写爆炸签，置于对应货位；

2、买赠品种，要求门店书写POP进行重点宣传。
3、门店上所有特价品种不参加幸运抽奖活动，以及满送五级好礼活动；
活动五、品牌厂商超值回馈（厂家品种，需要门店自行备货）
1、达因药业：购买伊可新（60粒装）2盒，送电子体温计1个；
或购买达因药业系列产品满90元，送电子体温计1个；
2、自然之宝：左旋肉碱买二送一

3、补肾益寿：买一大盒送竹纤维毛巾；买三大盒送收纳凳；买五大盒送购物车；

4、绵阳制药：配送赠品至部分门店，进行买赠活动
5、惠氏：购买惠氏产品满120粒送加湿器一个，或密封罐一个；

购买惠氏产品满180粒送空调毯一条；
【特别注意】
1、活动二、活动三，除15个特价限购品种、会员特价品种、贵细不参加外，其余中西成药、器械、保健品、药妆、配方饮片等均可参加。

2、活动期间，会员与非会员同时享受，取消会员日且不积分。

3、此次活动的所有赠品统一入赠品账，门店在8月9日收赠品账。
活动期间，请门店做好赠品账登记，活动结束后营运部根据赠品台账和收银小票进行核实，再做统一销账。
赠品账包括：养生大礼包，苦荞茶，5元代金券；抽纸，银耳，凉枕，西洋参，金龙鱼油；
【活动宣传方式】
一、整体形象打造

1、制作气球拱门，置于店门口，烘托活动氛围。
2、张贴巨幅活动海报于橱窗，或门口墙壁等显眼位置。

3、悬挂吊旗：正对店门沿主通道位置，悬挂“全场88折”吊旗一列。
4、条件允许的门店，配备太阳伞2把，印有“太极大药房”字样，安置于店门外。伞下安置检测区域，或花车特卖品种。

二、区域划分：

1、礼品发放区：

用一个花车专门陈列，买赠活动礼品和抽奖奖品，营运部会提供陈列图片供门店参考。

注意：（1）因珍珠米，抽纸，夏凉枕，食用油等礼品不能陈列出来，且不能放在门店，请门店自行联系，存放在隔壁商铺，以防检查。

（2）无食品流通许可证的门店，苦荞茶和银耳也不能陈列出来，不能放在门店。
（3） 每个发放礼品上必须贴有公司发放的（太极大药房关爱您健康）LOGO,进行企业宣传！

 请门店自行书写“礼品区”POP张贴！

2、免费检测区：

安排中医义诊，免费测血糖、测血压，和厂家提供的免费检测微量元素等服务；

3、花车特卖区域：

（1）花车一：陈列夏季清凉解暑冲剂

（2）花车二：陈列买赠品种（天胶、美美、睡好片、番茄胶囊任选两种）
             或配送赠品厂家品种（补肾益寿、惠氏系列、伊可新任选两种）

（3）安排专人负责销售，用小蜜蜂叫卖促销品种，宣传活动内容。
4、厂家展销区：

参与活动厂家，在店外进行展示，每个厂家对应位置张贴相关产品促销POP海报；

三、POP海报的准备：（营业部提供模版）
门店自行书写POP海报和爆炸签，活动期间，张贴在店内、店外对应位置
买赠品种：书写POP海报，张贴或悬挂在店内陈列商品对应区域（天花板，堆头，花车等）；

特价品种：书写爆炸签，对应商品位置，陈列在货架上；
免费检测区：书写POP海报，“免费测血糖，测血压”、“免费检测微量元素”、“免费义诊”等内容，张贴在对应位置；

花车特卖区：陈列买赠品种，书写配套的POP海报，张贴在花车上，和周围区域；

书写爆炸签摆放在对应商品处。
四、活动宣传要求
1、活动前2天由营运部筛选，并发送活动短信4万条。门店负责电话通知重点会员。

2、活动前1天到门店附近街道、社区，发放DM单，进行活动宣传。

3、收银台一句话服务，引导顾客增加消费，参与抽奖活动和更高等级的送礼活动。
4/、片长安排好活动销售人员，可进行片区调剂以保证销售。

5、活动的pop张贴以及气球和店内装饰必须在活动前一天做完，必须按照营业部发图来进行图片陈列。
五、人员安排：

1、免费检测区：测血糖1人，血压1人；

2、礼品发放区：1人登记和发放；负责登记发放珍珠米，抽奖奖品，和买赠礼品
3、花车特卖销售区：2人负责店外花车特卖。
4、义诊医生：根据需要，门店或片区自行联系。

五：活动总结
1、活动后三天内，店长统计活动销售数据，片长指导店长写活动总结，对本次活动进行中的各个环节进行点评。

2、活动结束，片长统计本片区门店剩余礼品数量，结果发营运部，营运部根据结果核实后决定退货时间。
考核：

1：罚款：以上活动门店活动期间销售增长对比上月每周末平均金额总销售增长要达到40%以上，对增长30%至40%的门店罚款100元，对增长30%以下的门店罚款200元，对负增长的门店罚款300元。
   若现场检查不符合以上要求，例如门店对活动细则熟知度不够，现场布置陈列以及POP张贴未按照要求布置的，在以上基础上追加100元罚款。
2：奖励：门店增长比例达到40%以上，销售增长额第一名且毛利率不低于上月平均毛利率2%的情况下奖励500元。第二名奖励300元.第三名奖励200元。第一名如果毛利水平未达到的顺延。
3：对比数据：为上个月每周六周日销售的平均数据，有团购可扣除！
                                         营运部

                                       2013-8-8
