 白马寺        店初秋狂欢活动总结

一、活动时间：  9月14  日至 9 月15  日
活动门店：白马寺店
二、总体活动销售数据对比：
1、8月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	17711.2
	426
	41.5
	5421.1
	30.6%
	

	平均数值
	1967.9
	47
	41.5
	602.3
	30.6%
	


注：1、查询门店8月份周六、周日销售数据，算平均数值，与初秋狂欢活动期间销售进行对比。8月周末共9天，按9天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动或大型促销活动，则活动期间销售可除开，以其余天数销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月14日
	8360.71
	109
	76.7
	2490.7
	29.8%
	324%
	132%

	9月15日
	10013.65
	101
	99.1
	2507.3
	25%
	408%
	115%

	活动期间平均值
	9187.2
	105
	87.9
	2499
	27.4%
	366%
	123%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	60
	-----

	美美
	60
	1092
	61.6
	786%

	睡好片
	30
	555
	7.2
	375%

	太极钙
	11
	539
	7.9
	331%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	----

	复方熊胆薄荷含片
	12
	108.7
	0.33
	163.7%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	-----

	赶黄草
	2
	386
	12.5
	144%

	左旋肉碱
	2
	358
	17.3
	934%

	汤臣倍健系列
	0
	0
	30.1
	-----

	
	
	
	
	


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	8月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	530.1
	12
	210%

	补肾益寿
	499
	6.5
	757%

	惠氏系列
	302.4
	28.6
	428%

	三诺血糖仪+试纸
	250
	13
	182%

	亮甲
	132
	2.5
	254%

	太太
	285.1
	0
	---

	勃林格
	127.5
	14.8
	330%


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	9月14日
	
	
	

	9月15日
	
	
	

	活动期间平均值
	
	
	


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比8月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（至少3条）：
1）通过门外布置活动气氛较好，人气较高
2）单品销售较好，大多是美美、睡好等老顾客回头购买
3）活动通知比较到位，很多老顾客进店购买增加了一定的销量
2、 不足（至少3条）：
1）活动第一天特价品裸卖率较高，人员接待顾客未到位有点措手不及
2）大保健品系列销售较差
3）毛利率偏低

3、各环节自查点评：
礼品：准备充足，基本已送完
货品：准备充足，缺货及时调拨后销售
人员：准备充足，分工较明确
现场布置：气氛较好，通过店外摆放货品增加了人气
宣传：比较到位，DM单到周边小区及菜市进行了发放
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

1、5元代金卷余56张
2、蓓安适抽纸2提

