    黄金店       店初秋狂欢活动总结

一、活动时间： 9 月 14 日至9  月 15 日
活动门店：黄金店
二、总体活动销售数据对比：
1、8月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	19758.06
	389
	50.8
	5355.35
	243.7%
	

	平均数值
	2195.34
	43.2
	50.8
	595.0
	27.1%
	


注：1、查询门店8月份周六、周日销售数据，算平均数值，与初秋狂欢活动期间销售进行对比。8月周末共9天，按9天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动或大型促销活动，则活动期间销售可除开，以其余天数销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月14日
	6125.76
	110
	55.7
	1425.9
	23.28%
	179%
	154.6%

	9月15日
	9352.47
	92
	101.7
	3377.0
	36.11%
	326%
	112.9%

	活动期间平均值
	7739.1
	101
	78.7
	2401.5
	29.7%
	252.5%
	133.8%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	9
	3255
	15
	1075%

	美美
	30
	546
	17.6
	145%

	睡好片
	2
	37
	4.6
	30.2%

	太极钙
	4
	196
	7.9
	114%

	番茄胶囊
	0
	0
	13.5
	-100%

	复方熊胆薄荷含片
	23
	224.68
	25.8
	55.4%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	0

	赶黄草
	0
	0
	0
	0

	左旋肉碱
	3
	537
	17.3
	145%

	汤臣倍健系列
	0
	0
	19.5
	-100%

	
	
	
	
	


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	8月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	149
	15
	39.6%

	补肾益寿
	213.9
	9.2
	106.3%

	惠氏系列
	408.2
	26.6
	66.7%

	三诺血糖仪+试纸
	375
	21
	79.3%

	门店邀请厂家1绵阳
	397.4
	61.6
	22.3%

	门店邀请厂家2丽珠
	166.93
	2.5
	324%

	门店邀请厂家3南星
	29.8
	0
	100%


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	9月14日
	5.72
	97.2
	-94.1%

	9月15日
	82.04
	97.2
	15%

	活动期间平均值
	
	
	


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比8月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（至少3条）：
1）活动第二天，大家把特价放在货架上，还是放了爆炸签但是没有单独陈列，大家有时间和机会为顾客提供全面的用药指导
2）由于门店位置比较偏，斜对面有一个开店早的加盟店，大部分顾客只知道加盟店，经过这次活动，小蜜蜂在店外轮流播放活动内容，使门店的客流增加了。
3）活动前DM单的入户发放，重点会员打电话，都为活动销售增加出了份力
2、 不足（至少3条）：
1）活动第一天由于经验缺乏，把特价用花车陈列在了门口醒目位置，导致大部分顾客进门就直接选择了特价货品，买特价的顾客多了，营业员没有时间和机会给顾客用药指导和用药推荐。

2）活动第一天人员安排不合理，使大家显得匆忙客流量大但客单价低，没抓住重点。
3）活动前准备工作太匆忙，细节问题抓得不够。
3、各环节自查点评：
礼品：按活动内容发放，做好了登记。
货品：货源大部分准备充足，有个别品种不齐全都在片区主管的指导与帮忙下从门店借调。
人员：人员分工清楚，大家各司其职。
现场布置：按公司要求悬挂了8.8折的吊旗及POP，气球，爆炸签。
宣传：活动前DM单入户发放，重点会员电话通知，活动中店门口发放DM单及附近人流大的菜市场广场都安排了人发放DM单
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）
