 邛崃片中心店狂欢活动总结

一、活动时间：  9月 14日至 9月15日
活动门店：邛崃中心店
二、总体活动销售数据对比：（包含8.10号-11号狂欢节销售）
1、8月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	11.63万
	1811
	64.27
	3.34万
	28.7%
	

	平均数值
	1.47万
	227
	64.27
	0.4185万
	28.7%
	


。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月14日
	3.01万
	286
	105
	0.86
	28.55%
	104%
	26%

	9月15日
	2.79万
	286
	97
	0.82
	29.43%
	89.7%
	26%

	活动期间平均值
	2.9万
	286
	101
	0.84
	28.99%
	96.85%
	26%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	37.42
	13205
	168
	3830%

	美美
	107（含赠品）
	1989
	114
	772%

	睡好片
	12
	222
	25
	344%

	补肾益寿胶囊
	31
	2210
	335
	229%

	复方熊胆薄荷含片
	16
	149.6
	42.1
	77.6%

	太极钙
	10
	490
	58
	322%

	赶黄草
	2
	236
	15.2
	686%


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	9月14日
	3550
	2750
	29%

	9月15日
	6093
	2750
	121%

	活动期间平均值
	4821
	2750
	75.3%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

本次活动工作安排:
1、 逐个背诵活动内容。
2、 联系广告公司制作地贴3张（考虑没有厂家资源，增加活动气氛）
3、 明确活动主题(以秋冬养生为主题),制定销售目标（天胶，美美，补肾推广）
4、 制定每人销售任务：3500每天

5、 调整门店货架摆放位置，用于陈列活动物资，增加活动气氛

6、 对比上次活动，调整赠品陈列位置和陈列方式，刺激顾客消费。
7、 门店自制300张免诊卡，450张免费血糖血压卡，随DM单发放。
8、 提前给重点顾客打电话，告知活动内容

9、 DM按人头分区域发放

10、
本次活动不足：
1. 厂家资源缺乏，活动2天，只有李时珍厂家星期天到店支持（早上9:00到中午12：点）

2. 部分产品本应享受折扣，但是实际未自动折扣，给门店收银带来一些困扰。

3、抽奖活动第二天骰子坏了，门店只能根据实际情况调整抽奖形式。
