 崇州金带街 店初秋狂欢活动总结

一、活动时间：9月14日至9月15日
活动门店：崇州金带街店
二、总体活动销售数据对比：
1、8月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	31736.52
	777
	40.85
	9719.21
	30.62%
	

	平均数值
	3526.28
	86.3
	40.85
	1079.91
	30.62%
	


注：1、查询门店8月份周六、周日销售数据，算平均数值，与初秋狂欢活动期间销售进行对比。8月周末共9天，按9天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动或大型促销活动，则活动期间销售可除开，以其余天数销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月14日
	9659.15
	160
	60.36
	3203.95
	33.17%
	273.91%
	185.39%

	9月15日
	12555.73
	175
	71.74
	3835.09
	30.54%
	356.06
	202.78%

	活动期间平均值
	11107.44
	167.5
	66.31
	3519.52
	31.68%
	314.99%
	194.09%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	4
	1395
	0
	6975%

	美美
	15
	273
	0
	1365%

	睡好片
	12
	222
	6.84
	1622.8%

	太极钙
	14
	638.96
	34.65
	922.02%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	10
	93.57
	28.33
	165.14%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	0

	赶黄草
	2
	236
	27.93
	422.48%

	左旋肉碱
	0
	0
	0
	0

	汤臣倍健系列
	33
	4722
	145.84
	1618.89%

	
	
	
	
	


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	8月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	134.86
	1.99
	3388.44%

	补肾益寿
	427.8
	29.9
	715.38%

	惠氏系列
	585.87
	43.76
	669.41%

	三诺血糖仪+试纸
	125
	9.67
	646.32

	绵阳制药
	2458.6
	337.11
	364.65

	惠氏
	585.87
	43.76
	669.41%

	
	
	
	


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	9月14日
	497.93
	167.66
	296.98%

	9月15日
	713
	167.66
	425.26%

	活动期间平均值
	605.46
	167.66
	361.12%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比8月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（至少3条）：
1）活动前期的宣传工作，活动时期确定下来的时候，我们就开始给到店的顾客宣传本月14.15日会开展大型活动，有需要可以到时候来现场咨询。

2）活动前期的准备工作，当拿到活动物资开始，对人员进行分工，如张琦负责活动POP的书写，唐琼芳负责特价的爆炸花张贴及气球等。确保活动前期的准备工作达到公司要求。
3）明确活动期间每天任务，人员销售状态积极，对活动内容熟悉，对每位进店的顾客都宣传了活动内容，尽可能的多销售一点。
2、 不足（至少3条）：
1）活动期间，有少部分品种备货数量不足。
2）有三个单品未销售，番茄胶囊，道缘堂系列，左旋肉碱。
3）活动期间货架补货不及时，货架上出现空缺。
3、各环节自查点评：
礼品：
活动期间，安排专人负责发放礼品，让顾客领取奖品井然有序。
货品：

有少部分品种因活动期间销售上涨，导致缺货，我们会积极联系中心店，第一时间为顾客调齐药品。如果刚好销售完的品种，我们也会积极的到中心店去调拨。
人员：

活动前期，根据各个门店来支援的人，和片长一起讨论人员分工，尽可能的发挥每个人不同的特长。
现场布置：

根据公司要求，做好特价品种标示、气球拱门、POP、吊旗，活动2天，由于气球拱门放在店外，被太阳长时间晒会暴，第一天活动下了，气球拱门已经没什么气球了，又购买气球，做好气球拱门，确保第2天活动的气氛。
宣传：
按照蒋总要求，发放DM单的时候告知顾客本活动是本店开店以来力度最大的一次活动。主要发放在门店就近的几个小区，以及每个小区的告示栏里张贴活动内容。
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

	赠品名称
	规格
	剩余数量

	卷纸
	提
	1

	金龙鱼油
	900ml
	3


