     新津正东街      店初秋狂欢活动总结

一、活动时间：  9月14  日至9  月15  日

活动门店：新津正东街店
二、总体活动销售数据对比：

1、8月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	15149.9
	265
	57.1
	4023
	156.8%
	

	平均数值
	1683.3
	29
	57.2
	447
	31.3%
	


注：1、查询门店8月份周六、周日销售数据，算平均数值，与初秋狂欢活动期间销售进行对比。8月周末共9天，按9天销售数据进行合计，并计算平均数值

2、如果有门店进行过广场活动或大型促销活动，则活动期间销售可除开，以其余天数销售数据进行合计，并计算平均数值。

3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。

2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月14日
	5324.8
	81
	65.7
	1258.2
	23%
	216%
	52

	9月15日
	5495
	56
	98.1
	1814
	33%
	226%
	27

	活动期间平均值
	5409.9
	68
	81.9
	1536.1
	28%
	221%
	39


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：

	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	0
	0

	美美
	0
	0
	26
	-2600%

	睡好片
	2
	37
	3.5
	4200%

	太极钙
	11
	539
	7.9
	3310%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	6
	54.4
	12.2
	1220%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	

	赶黄草
	0
	0
	7.6
	-760%

	左旋肉碱
	0
	0
	0
	0

	汤臣倍健系列
	2
	270
	42.5
	210%

	
	
	
	
	


2、活动厂家销售：

	厂家名称
	销售额
	8月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	117.8
	13
	350%

	补肾益寿
	213.9
	6.9
	1450%

	惠氏系列
	284.4
	2.8
	4900%

	三诺血糖仪+试纸
	
	
	

	葡萄糖酸钙口服液，
	1408
	25.6
	2650%

	门店邀请厂家2
	
	
	

	门店邀请厂家3
	
	
	


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！

3、中药饮片销售：

	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	9月14日
	105
	61.7
	70%

	9月15日
	120
	61.7
	94%

	活动期间平均值
	112.5
	61.7
	82%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。

2、中药饮片销售同样对比8月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。

活动总结

1、优点（至少3条）：

1）POP书写多，内容清晰
2）因为我点离菜市场近，所以在活动早上发传单是人流量增加
3）分工明确，店内布置很有氛围

4）保健瓶用了花车陈列在店门口，在测量血压或微量元素是起了很大效果
不足（至少3条）：

1）在满赠是有些高毛利品种不可以送礼但是低毛利品种却可以
2）吊旗写的是全场8.8折，除了100多个特价。但千林和汤臣倍健系列子买2送一部参加满送流失了一部分人。
3）就是在进店送和抽奖等登记上浪费了人员，可以直接系统送看毛利来送
3、各环节自查点评：

礼品：礼品用了专柜陈列，吸引了大部分人的眼球
货品：货品补充充足，但是在个别药品上货品写少了
人员：人员分工明确，在测量时销售较好的推荐保健品得到一定效果
现场布置：吊旗，拱门，POP布置显眼，因我店看上去比较空，所以货架上增添了许多气球
宣传：在活动前3天和活动当天，每天早晨在菜市场DM单，老顾客买药时同时做到宣传到位
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

