万科路店           店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间：  2013.8月 10 日至8  月11  日
活动门店：

二、总体活动销售数据对比：
1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	50903.72
	951
	53.52
	13756.251
	
	

	平均数值
	6362.965
	118.875
	53.52
	1719.531
	27.42%
	


注：1、查询门店7月份周六、周日销售数据，算平均数值，与盛夏狂欢活动期间销售进行对比。7月周末共8天，按8天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动，则广场活动期间销售可除开，以其余6天销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	17515.59
	264
	66.35
	4146.02
	23.67%
	175.27%
	122.08%

	8月11日
	16450.03
	191
	86.12
	3427.54
	20.84%
	158.52%
	60.67%

	活动期间平均值
	16982.81
	227.5
	74.65
	3786.78
	22.255%
	166.89%
	91.37%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	5
	1860
	120
	675%

	美美
	75
	1365
	33.72
	1924.02%

	睡好片
	6
	111
	17.65
	214.44%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0.0%

	复方熊胆薄荷含片
	19
	190.4
	32.89
	189.44%

	道源堂系列
	4
	119.2
	0.96
	6108.33%

	赶黄草
	3
	354.0
	7.61
	2225.88%

	左旋肉碱
	2
	358.0
	11.55
	1449.78%

	自然之宝
	3
	515.52
	55.19
	367.04%


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	1119.28
	85.83
	552.03%

	补肾益寿
	427.8
	25.3
	745.45%

	惠氏系列
	1115.33
	140.23
	297.67%

	门店邀请厂家1（莎普爱思）
	1845.36
	23.8
	3776.8%

	门店邀请厂家2（锌钙特）
	1628.00
	85.10
	856.52%

	门店邀请厂家3（补肾益寿）
	427.8
	25.3
	745.45%


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	781.44
	174.435
	347.98%

	8月11日
	332.96
	174.435
	90.87%

	活动期间平均值
	557.20
	174.435
	219.425%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：
1.时间选择较好，周末人流量多，天气晴朗。
2.DM单在活动前一天发放了80%（在小区门口和广场发放）做到好的宣传，公司这次的短息平台很好，很多顾客都收到了短信，参与活动。给重点会员打电话，通知活动.
3.活动前准备工作充分（提前把POP.活动物资）准备好，开门就直接营业进入好的状态。

4.员工分工明确，根据每个人的特长做好分工，销售才能更好的配合。

5.活动提前请厂家赞助，准备礼品，以便销售时通过礼品吸引顾客。
6.公司的活动有吸引力（抽奖扔骰子），礼品丰富，很实用比如（米，油，纸，体温计）
2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
1.单品，重点品种销售较差，应加大单品的宣传销售，加强单品卖点的专业知识。以便销售过程中更好的推广。
2.在活动期间随时都要保持好的精神状态。
3、各环节自查点评：
礼品：无问题
货品：特价无专区陈列
人员：无问题
现场布置：爆炸卡有部分商品缺少
宣传：无问题
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）
