                     都江堰片夏季会员狂欢促销活动总结
一|、活动期间数据：经过公司筛选，都江堰片都江堰店入围参加2013年夏季会员狂欢节促销活动门店名单，活动期间门店日均销售13824元，和7月周末日均销售比较增长278.9%，增长率为公司第一。

二：活动期间片区工作：
1、商品准备：活动开始前两周根据品管部通知，要求门店在每周写要货计划时对活动商品进行了补货。提前两天片长督促门店店长落实活动各项物资是否落实到位，对库存数量不足的活动品种在片区内进行了调剂，共调剂特价品种5个、热销品种1个，保证了活动期间品种充足。
2、通知会员：片区发挥团队协作能力，要求各店将美美会员资料发到片区邮箱，由活动门店针对性打电话给美美会员告知美美促销活动，共通知美美会员98个，在活动期间有两个会员到店消费美美合计金额546元。同时由门店负责打电话通知重点顾客，有两个重点顾客活动期间购买了3+1的天胶，销售金额2790元。
3、人员：活动前一天片区组织片区美工到店书写POP和爆炸签，最大限度保证POP、爆炸签的美观，并在片区内组织参加此次活动的相关人员到店培训并进行了人员分工，让每位员工熟悉活动内容，同时安排片区内陈列做得较好的员工王美容布置活动花车，增强了整体活动氛围。
4、目标任务分解：活动前一天片区在做活动培训前先做了活动动员，要求所有参加人员全力以赴，将人员分为销售组、花车组、器械组、中药组，每组人员都有销售目标，在活动期间随时通报销售数据并在中午人气差的时候做当天活动总结，提出改进措施。
5、活动现场片长以身作则，提前到达门店（早7:40），和员工一起布置店外促销活动现场，并现场用小蜜蜂吆喝，构造热销氛围。

三|、活动不足的地方：
1、 赠品数量少，赠品区氛围不够。
2、 DM单发放效果不够理想，以后在活动前也应培训发放DM单时如何和别人沟通，最大限度宣传我们的促销活动内容。
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