光华店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间：8月10日至8月11日
活动门店：光华店
二、总体活动销售数据对比：
1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	100243.2
	1737
	57.7
	33512.2
	33.4%
	

	平均数值
	12530.4
	217
	57.7
	4189
	33.4%
	


2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	30428.9
	348
	87.4
	8436
	27.7%
	142.8%
	60.4%

	8月11日
	33749.6
	355
	95.1
	8420.2
	25%
	169.3%
	63.6%

	活动期间平均值
	32089.3
	351
	91.3
	8428.1
	26.4%
	156%
	62%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	10.2
	3798.1
	109.4
	1361%

	美美
	64
	1170
	34
	1620%

	睡好片
	15
	291
	46.9
	210%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	23
	229.6
	142.7
	-19.5%

	道源堂系列
	6
	178.8
	1
	8840%

	赶黄草
	8
	944
	29.5
	1500%

	左旋肉碱
	0
	0
	31.7
	-100%

	自然之宝
	13
	2241.4
	360.6
	211%


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	546.3
	72．6
	276%

	补肾益寿
	1497．3
	77．4
	867%

	惠氏系列
	1252.7
	217．6
	188%

	芪枣健胃茶厂家
	477.8
	62．3
	283．5%

	丽珠厂家
	293．9
	4
	3573%

	汇荞厂家
	134．2
	0
	6710%


3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	6813．8
	
	

	8月11日
	4817．2
	
	

	活动期间平均值
	5815．5
	3218
	80．7%


5、 活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：
   （1）、本次活动短信平台发送很成功，在接待顾客过程中，很多顾客都说收到了我们的短信就来买药了。电话回访时，80%的顾客说已经收到我们的活动短信。
   （2）、本次活动内容较吸引顾客，低折扣还有礼品送，非常优惠，顾客比较满意。

   （3）、活动海报尺寸大，活动内容一目了然，过往顾客经常驻足观看。本次还制作了活动吊旗，内容醒目，比单纯的POP宣传更有气氛。
2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
   （1）、此次礼品数量太少，上午半天就把一天的礼品送完了，以后的礼品数量还是要根据门店实际销售来核定。
   （2）、店外销售不尽人意，以后要对花车销售人员进行专项培训，增加冲动消费。

   （3）、活动内容通知得太迟，部分货品备货较少，尤其是需要店上卖品当赠品的品种。
3、各环节自查点评：
礼品：礼品数量较少，不够送。
货品：大部分货品库存充足，少数品种顾客临时需要量较大，则在周围门店借货解决。
人员：人员分工较细，人手充足。

现场布置：现场活动氛围浓厚，小蜜蜂持续宣传活动内容。
宣传：此次宣传很到位，短信平台发送很成功，门店还自行挑选了重点客户电话回访，活动前期所有人员分批到各小区挨家挨户发放DM单，保证每户人家知晓门店的活动。
