    浆洗       店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间：8  月10  日至  8月 11 日

活动门店：浆洗店
二、总体活动销售数据对比：

1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	90851.68
	1857
	48.92
	25664.37
	227.75%
	

	平均数值
	11356.46
	232.12
	48.92
	3208.05
	28.47%
	


2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	23084.69
	353
	65.39
	3943.54
	17.08
	103.27%
	52.07%

	8月11日
	18105.77
	328
	55.20
	4313.84
	23.83
	59.435
	41.3%

	活动期间平均值
	20595.23
	340.5
	60.295
	4128.5
	20.46%
	81.35%


	46.685%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：

	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	30.9
	-30.9%

	美美
	30
	546.0
	13.83
	1923.0%

	睡好片
	20
	370
	24
	100%

	番茄胶囊
	1
	419
	51.48
	100%

	复方熊胆薄荷含片
	18
	176
	26.03
	100%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	0

	赶黄草
	4
	412
	44.9
	100%

	左旋肉碱
	0
	0
	17.3
	-17.3%

	自然之宝
	2
	403.04
	182.6
	100%


2、活动厂家销售：

	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	165.49
	5.01
	100%

	补肾益寿
	0
	69
	-69%

	惠氏系列
	364
	215.4
	40.8%

	惠乔苦荞茶
	102.0
	0
	100%

	
	
	
	

	
	
	
	


3、中药饮片销售：

	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	3011.2
	1093.06
	178.5%

	8月11日
	2720.93
	1093.06
	148.9%

	活动期间平均值
	2866.065
	1093.06
	162.2%


活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：

小蜜蜂播放吸引顾客。大海报宣传作用大。义诊能够增加中药销量及医生宣传。
不足（准备不充分，需要改进的地方）：

（1）领取大米还登记身份证，顾客就不愿意领取了。（2）下次将不参加品种进行清单公示（3）参加活动货品按门店规模由仓库统一进行铺货。（4）活动海报不能写成全场8.8折，容易引进纠纷。（5）爆炸贴门店严重缺乏。
3、各环节自查点评：

礼品：抽奖礼品一等太少了。
货品：满299赠银耳，银耳货品缺货。
人员：中药人收不足
现场布置：由于门店物资（爆炸贴）缺乏，货架气氛显得不浓
宣传：宣传到位。
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

