大邑内蒙古一           店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间：8  月11  日至  8月12  日
活动门店：

二、总体活动销售数据对比：
1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	26211.35
	369
	71
	7975.2
	30.4%
	

	平均数值
	3276.4
	46.1
	71
	996.9
	30.4%
	


注：1、查询门店7月份周六、周日销售数据，算平均数值，与盛夏狂欢活动期间销售进行对比。7月周末共8天，按8天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动，则广场活动期间销售可除开，以其余6天销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	10881.74
	120
	90.7
	3008.4
	27.65%
	232%
	160%

	8月11日
	9381.44
	97
	96.7
	2514.6
	26.8%
	186%
	110%

	活动期间平均值
	10131.6
	108.5
	93.7
	2761.5
	27.225%
	209%
	135%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	3
	1395
	45
	1450%

	美美
	8
	312
	12.6
	1138%

	睡好片
	2
	37
	3.26
	467%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	
	
	106
	

	道源堂系列
	2
	59.8
	0
	299%

	赶黄草
	4
	472
	30.5
	673%

	左旋肉碱
	0
	0
	0
	0

	自然之宝
	0
	0
	00
	0


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	572.
	56.67
	400%

	补肾益寿
	0
	2.3
	0

	惠氏系列
	723
	39.9
	806%

	门店邀请厂家1
	2215.5
	37.6
	2846%

	门店邀请厂家2
	271.9
	5.5
	2371%

	门店邀请厂家3
	
	
	


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	120.3
	185.5
	-35.1%

	8月11日
	120.3
	185.5
	-35.1%

	活动期间平均值
	120.3
	185.5
	-35.1


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：
1.活动内容所以员工都掌握的很好，做到进店的每位顾客进行宣传
2.收银台一句话促销

3.免费测血压血糖很吸引顾客，下次继续

4.活动氛围的营造

2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
1.活动前期的宣传有点紧张，最好提前3天左右所以物料都能正常归位
2.dm单数量太多，加上时间只提前了1.5天 所以店外发放dm单有点紧张
3.pop的张贴需要改进
3、各环节自查点评：
礼品：各项礼品都准备充分，能够吸引顾客
货品：备货有些品种不足，下次需要改进，如厂家的货品。但请公司提前发要备足货品的清单，活动内容最好一次性到位，不要频繁更改
人员：人员足够，但是忙的时候稍显混乱，在下一次加强
现场布置：活动氛围良好，继续保持
宣传：店内外宣传到位，只是下次希望dm单提前3天到，有充足的时间去发放dm单
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）
