    交大三       店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间： 8 月 10 日至 8 月11 日
活动门店：交大三店
二、总体活动销售数据对比：
1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	39773.08
	845
	47.06
	11714.55
	29.45%
	

	平均数值
	4930.38
	105
	
	1463.31
	
	


注：1、查询门店7月份周六、周日销售数据，算平均数值，与盛夏狂欢活动期间销售进行对比。7月周末共8天，按8天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动，则广场活动期间销售可除开，以其余6天销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	8751.32
	165
	53.03
	2236.13
	25.55%
	77.49%
	57.14%

	8月11日
	10869.63
	130
	83.61
	2967.63
	27.3%
	120.46%
	24.27%

	活动期间平均值
	9810.47
	147.5
	66.51
	2601.88
	26.52%
	98.97%
	40.47%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	109.51
	0

	美美
	90
	1638
	30.19
	2612.81%

	睡好片
	4
	74
	11.94
	209.88%

	番茄胶囊
	4
	1257
	0
	

	复方熊胆薄荷含片
	6
	81.6
	27.31
	49.39%

	道源堂系列
	7
	208.6
	0
	

	赶黄草
	2
	236
	0
	

	左旋肉碱
	0
	0
	0
	0

	自然之宝
	5
	1034
	0
	


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	0
	
	0

	补肾益寿
	0
	23.42
	0

	惠氏系列
	96.8
	20.98
	130.69%

	曹清华
	936
	166.06
	181.82%

	养生堂
	188
	8.29
	1033.89%

	芪枣健胃茶
	582.64
	17.29
	1584.9%


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	128.59
	68.62
	87.39%

	8月11日
	254.43
	39.16
	549.71%

	活动期间平均值
	191.51
	53.89
	255.37%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：
客单价增加了，药店的知名度提高了
2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
促销厂家偏少，现场活动气氛稍微不足。活动时间稍短，最好延长1-2天。
3、各环节自查点评：
礼品：充足，能满足门店活动需求。
货品：充足
人员：安排合理充分利用
现场布置：丰满，气氛浓烈
宣传：到位、DM单及会员电话执行到位。
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）
