崇州九龙路店经营计划

本店属于竞争性门店

   1）、本店左侧70米有一社区医疗服务站，该服务站主要以“配零药，预防，使用针剂为主”，该服务站地势优越，价格低廉，是本店的一大竞争对手。

   2）、老百姓大药房，该药店在社区医疗服务站旁边。药店主要以广告产品（本地：崇州电视台的广告药品）为主，然后再以超低的价格来吸引顾客。该药店的药价低的离谱，见下表：
	ID
	品名
	规格
	本店价格
	老百姓大药房价格

	11203
	碳酸钙D3片（惠氏）
	600mg*60s
	56
	38.5

	114980
	妇炎康片（云南白药）
	0.52*12*8s
	46.2
	24.5

	5627
	马来酸依那普利片（依苏）
	10mg*16s
	23.1（会员价16.00）
	11.00

	47683
	藿香正气液
	10ml*10只
	11.00
	9.50

	104119
	阿德福韦酯片（山东鲁抗）
	10mg*20片
	198
	75


     如此悬殊的价格之差，也丢失了大量顾客

3）本店斜对面有一浩康医院，该医院主要人群，以少数名族为主，因为该医院的院长是阿坝州一个少数名族人士开的，对疑难杂症很有一箭之地，因此，当地的顾客也纷纷前去就医，也会造成门店的销售影响！

2、措施

  1）店面布置

       努力做好店面卫生，多写POP做好宣传，更好的吸引顾客。

  2）社区活动

       门店现人员充足，决定每周周日搞一次社区活动，加大人流，加大药房认知度，更要引导顾客，吸引顾客，主要措施：1.在社区宣传栏张贴pop宣传门店优惠活动，会员政策，免费测血压等，以吸引顾客，增加人流量。2.到社区派发医药导报，增加药店知名度。 

   此活动先实行一个月，先增加会员，来客数。后面再搞个活动，抓住顾客，防止流失。让顾客心中深深的落下太极二字！最重要的是，还是加大品牌的宣传，打击隔壁药店！

   3）团购

       努力向本地工业区跑团购，积极拉取顾客。

   4）服务

       微笑待人，努力服务好每一位顾客，用最专业的知识博取他们的信赖，创造最忠实的顾客！

