   西部店        店广场活动总结

1、 活动时间：  7月 2 日至 7 月 3 日

2、 活动内容：

主线活动：主线活动：活动两天，取消会员日，全场8.8折优惠（包括中药袋装、听装），贵细8.5折，不积分（毛利低于15%的特例品、美美、天胶、补肾和买1送1品种除外）
支线活动：1、 免费项目：测血糖血压，测骨密度

            2、 5折特惠品：指定商品买一送一（原品种），相当于5折（系统自动识别） 

（四大保健品系列：千林、自然之宝、拉斯维康、佳汇泰、

两大品牌膏药：朱氏堂、贵州苗药）

   3、藿香正气水（四川禾邦制药 ）      3.5元两盒，每人限购2盒，不积分不打折
   4、三盒送一盒加送1个天胶罐。

 5、清凉解暑的冲剂系列卖3袋享受8.5折。
3、 总销售数据：
活动期间销售对比前30天的日均销售
活动前30天，日均销售  8873       元，日均笔数   81   笔
	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	销售增长比例
	笔数增长比例

	7.2
	13315.72
	120
	110.96
	33.36
	32.5%

	7.3
	14108.42
	145
	97.3
	37.1%
	44.13%


4、 分类销售数据

1、 促销单品（品种如有不同，在表格内增减）
	品名
	数量
	金额

	血糖仪
	1
	258

	血压计
	1
	438

	制氧机
	0
	0

	艾灸
	0
	0

	太极钙
	13
	637

	天胶
	1
	465

	
	
	


2、 活动厂家销售（厂家如有不同，在表格内增减）

	厂家名称
	销售金额

	绵阳制药
	2027

	惠氏
	297.91

	加劲
	125

	千林
	2140

	朱氏堂膏药
	198

	贵州苗药
	0


3、 中药销售

	活动日期
	中药销售
	中药日均销售
	增长比例
	义诊中医处方量

	7.1
	698.27
	307.8
	55.9%
	0

	7.2
	324.8
	307.8
	5.2%
	0


5、 活动总结

1、优点：大家都很团结，互帮互助，前期宣传，下大雨也坚持出去发传单。
2、 不足：1、前期宣传遇星期天一天都下雨，但负责发单子的人员还     是冒雨进小区挨家挨户在门上放了DM单。小区与街道上基本都没有人，dm单没有实际发放在人手上。也没有能够走得更远去宣传。
2、活动第一天正遇城管管制，厂家等不能在西部大门外做宣传，只能将厂家想宣传地点设置在西部内，吸引人气力不大，人流量也较小。

3、将之前购买保健品的顾客倒出来，安排打电话的时间考虑不周全，时间留得不够充足，没有讲所有电话打完，因此活动期间保健品销售情况不佳。
    4、活动期间7.2下午3点遇金牛区社保网络出故障，刷不起社保卡，7.3日早上10点前刷不起卡，并且两天天气状况不佳，这些外界因素也影响了销售。
6、 费用

	费用明细
	金额
	备注

	洗衣粉
	150
	用于发放出去的DM单领取

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


