营运部关于广场活动效果的通报
各门店：

公司今年计划开展广场活动100场次。自3月9日至4月12日公司共开展17场广场活动，通过各个片区人员和门店人员的努力，整体活动效果较好，均实现了销售增长。但部分门店未能达到广场活动日销量上万的任务目标。现就活动开展较好的门店予以通报表扬，未达到目标的门店予以批评，具体通报如下：
一：活动效果统计表：
	序号
	活动日期
	活动门店
	日平均销量
	销售金额
	增长绝对值
	增长比例

	1
	3月30日
	大邑新场店
	1400.00 
	14504.59 
	13104.59 
	936.04%

	2
	3月15日
	旗舰店
	63000.00 
	351467.60 
	288467.60 
	457.89%

	3
	3月10日
	金带街店
	3400.00 
	15772.30 
	12372.30 
	363.89%

	4
	3月16日
	锦华店
	1900.00 
	8175.94 
	6275.94 
	330.31%

	5
	3月9日
	大邑安仁店
	2300.00 
	9540.62 
	7240.62 
	314.81%

	6
	3月10日
	大邑安仁店
	2300.00 
	8903.72 
	6603.72 
	287.12%

	7
	4月3日
	十二桥
	5200.00 
	20020.65 
	14820.65 
	285.01%

	8
	3月24日
	新乐中街店
	3600.00 
	13117.65 
	9517.65 
	264.38%

	9
	3月9日
	金带街店
	3400.00 
	11897.45 
	8497.45 
	249.93%

	10
	3月23日
	新乐中街店
	3600.00 
	10617.66 
	7017.66 
	194.94%

	11
	3月17日
	锦华店
	1900.00 
	5486.07 
	3586.07 
	188.74%

	12
	3月17日
	沙河源店
	7100.00 
	18349.16 
	11249.16 
	158.44%

	13
	4月12日
	羊马店
	1900.00 
	4046.31 
	2146.31 
	112.96%

	14
	3月16日
	沙河源店
	7100.00 
	15103.80 
	8003.80 
	112.73%

	15
	3月30日
	浆洗街店
	12800.00 
	22949.83 
	10149.83 
	79.30%

	16
	3月31日
	浆洗街店
	12800.00 
	20436.58 
	7636.58 
	59.66%

	17
	4月11日
	羊马店
	1900.00 
	2577.85 
	677.85 
	35.68%


二：通报表扬的门店：

（1）活动期间，单日销售增长比例前三位的是：
1、  大邑新场店（3月30日）；增长比例936.4%
2、  旗舰店（3月15日）；增长比例457.89%
3、  金带街店（3月10日）；363.89%
（2）活动期间，单日销售增长绝对值上万元的门店是：
1、旗舰店（3月15日）；增长额：288467.00元。
2、十二桥店（4月3日）；增长额：14820.00元
3、大邑新场店（3月30日）；增长额：13104.00艳
4、金带街店（3月10日）；增长额：15772.30
5、沙河源店（3月17日）；增长额：11249.16
6、浆洗街店（3月30日）；增长额：10149.83
总结：以上门店，活动前期准备都较充分，比如前期组织门店学习活动内容，挨家挨户发放活动DM单，门店帮忙人员充分发挥自己销售特长，店长制定了适合自身门店的活动促销政策导致销售大幅上升，完成广场活动计划销售目标。现对大邑新场店，金带街店，十二桥店予以通报表扬。
三：通报批评的门店

活动期间，单日销售未达到任务目标的门店及其主要原因：
1、崇州羊马店（4月11日，4月12日）：活动策略失误，不够吸引人气；天阴下雨；前期宣传不充分；
2、双流锦华店（3月16日，3月17日）：选点很重要，周边社区大多距离门店较远，辐射范围有限
3、大邑安仁店（3月9日，3月10日）：货品准备略为欠缺，离目标任务已经很近了。
其中锦华店和安仁店增长比例翻番，但仍未能达到广场活动日销售上万的任务要求。希望门店总结经验，在申请做广场活动时，深思熟虑，做好周密准备。做好宣传、备货工作。
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