川太药连字〔2013〕25号                      签发人：卢勇·
天胶第二阶段冲量销售方案

各门店：

近期，我司开展了天胶冲量销售活动，通过全员努力，活动效果显著，截止3月20日已提前完成基础任务400盒。根据桐发[ 2013]101号文件精神，为促进集团公司“一号工程”天胶的销售，提升效益，现开展天胶第二阶段促销活动。具体运营方案通知如下：

1、 促销品种

	ID
	品种名称
	厂家
	规格
	零售价

	115733
	天胶
	太极天水羲皇阿胶
	250g/盒
	465元


2、 促销策略

促销策略按我司2013年2月28日下发的《3月天胶销售冲量方案》执行，各门店主推买三送一（不送辅料）。

3、 销售奖励

活动期间，按销售数量（不含赠品、内购）给予门店40元/盒的奖励（含T类9%销售奖励）

四、考核时间

3月22日-4月25日

五、考核方式

第二阶段按销售额考核

1、门店考核

（1）任务完成率80%-90%的门店，按差额处以门店5%罚款

任务完成率80%以下的门店，按差额处以门店10%罚款

（2）完成销售任务的门店，按超额金额10%奖励门店

（3）在完成任务前提下，考核时间结束后根据门店任务超额绝对值排名，排名前三的门店，公司依次对门店进行300元、200元、100元的额外奖励。

2、片区考核

（1）任务完成率90%以下片区，按差额处以片长3%罚款

（2）完成任务的片区，按超额金额5%奖励门店。

（3）在完成任务前提下，考核时间结束后根据各片区任务超额绝对值排名，排名前三的片区，公司依次对片长进行300元、200元、100元的额外奖励。

六、注意事项

1、门店员工内购计入该店任务考核。购买程序按2月28日下发的《3月天胶冲量销售方案》执行。内购仅限门店员工及亲戚朋友，各门店不得利用内购牟取私利，一经发现作开除处理。

2、2013年2月28日下发的《3月天胶冲量销售方案》继续执行，相关任务及考核不变。即3月22日-3月31日销售分别计入第一阶段（3.1-3.31）和第二阶段（3.21-4.25），第一阶段按盒统计，第二阶段按销售金额统计。

附：各门店及片区任务见附表
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