     沙河源店      店广场活动总结

1、 活动时间：2013年3  月 16 日至  3月  17日

2、 活动内容： 沙河源健康社区型广场活动
主线活动：取消会员日，天天8.8折优惠，不积分（特例品种和买一送一品种除外
支线活动免费项目：
1）免费中医义诊.肩颈推拉.吸烟.艾灸体念.
2）五折优惠品种，指定品种买一送一（原品种）
3）超值换购：顾客凭收银小票加12元即换500克桂圆
4）会员超低特价
5）天胶买一送辅料包或阿胶枣4斤，买三送一原品
6）阿胶500克一袋实收10元，优惠4元
7）凭发放DM单可以免费领取盐巴一袋
3、 总销售数据：

	活动日期
	总销售
	总笔数
	客单价
	会员消费
	会员笔数

	3月16号
	15103.8
	210
	71.92
	
	

	3月17号
	18349.16
	241
	76.13
	
	

	注明没有输入会员卡
	
	
	
	
	


同期销售对比

	平均日销售
	平均日笔数
	销售增长比例
	笔数增长

	6835.04
	131
	120.97%
	60.03%

	7128.80
	170
	157.39%
	41.76%

	
	
	
	


4、 分类销售数据

1、 单品销售

	品名
	数量
	金额

	血糖仪
	6
	750

	血压计
	1
	607.2


	制氧机
	0
	0

	艾灸.
	16
	725.76

	桂圆
	22
	274.82

	阿胶贡枣
	8.505.0000克
	2.116.38元

	
	
	


2、 活动厂家销售

	厂家名称
	销售金额

	绵阳制药
	2693.39

	惠氏
	427.20

	加劲
	0

	
	

	
	

	
	


3、 中药销售

	活动日期
	中药销售
	中药日均销售
	增长比例
	义诊中医处方量

	3月16号
	1419.76
	807.72
	75.77%
	7

	3月17号
	3130.27
	809.69
	286.60%
	


5、 活动总结

1、优点：从以上总销售数据来看，销售增长比还是较可观，不但总销售数据翻倍，在客单价这款比较理想，从单品销售来看，阿胶和艾灸系列及保健.医疗器械（血糖仪.及膏药）较同期有大幅度提高。
在场的帮忙本公司人员包括（公司领导）都全身心投入销售氛围之中，整个卖场都展现出有条不紊的。
2、 不足：活动气场不够大气，会员短信这款维护不是很到位，开始的宣传力度不够到位，
6、 费用

	费用明细
	金额
	备注

	食用盐巴50袋
	50元
	只发放2袋，剩余48袋带回营业部下次搞广场活动用

	医生出诊费
	1000元
	

	交物管处
	1400元
	

	中午午餐两天一共
	410元
	

	棉签和电池
	15.40元
	

	DM单
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


