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2013201320132013 全年促销宣传活动要求全年促销宣传活动要求全年促销宣传活动要求全年促销宣传活动要求    
 

重庆桐君阁股份有限公司下属各零售公司： 

随着零售整合步伐的迈进，桐君阁品牌旗下的各大连锁将

逐步形成统一促销战线，壮大声势，整体运营。为使各大连锁

明晰股份公司 2013 全年促销活动整体规划和要求，以便各大

连锁在 2013 年促销宣传活动中保持统一性，更有针对性、有

特色地开展自身促销活动，特对 2013 年促销宣传活动作以下

要求，请各公司遵照执行。 

（一）股份公司营运中心 2013 年将统一组织开展的促销

宣传活动 

1、牵头天胶、美美等集团公司 10 大重点营运品种促销宣

传活动（作为全年工作重点，分步骤逐一下发推广方案） 

2、牵头组织开展川渝两地联合大促销活动两场（分别围



 

 

绕“夏季清凉解暑促销”、“秋冬滋补养生促销”开展） 

3、牵头设计 4本“养生宝典”DM 宣传册（每季度 1 本，

分别围绕春季护肤养颜防流感、夏季清凉解暑、秋冬进补、健

康迎新年四大主题各做 1 期。为消费者培养养生观念、树立养

生意识、并教会消费者在本季节应如何把握时机科学养生、并

向消费者推介该季节的养生保健商品、养生套餐推介、疗程推

荐、季节养生验方推荐、传达促销宣传活动信息；并招商“畅

销商品展示”、“品牌推介”等广告；发放途径：药房展示、赠

阅会员、赠阅顾客等） 

4、4 次季节性终端包装（分别针对春、夏、秋、冬统一

安排制作吊旗，并作季节性装饰的统一设计或指导。各公司也

可结合自身经营情况对吊旗进行安排，但事先应报营运中心书

面批准方可执行） 

（二）各公司 2013 年促销宣传活动要求 

1、川渝两地在 3月 31 日前完成“天胶艺术团”的组建、

排练并做好巡回路演活动计划报营运中心，于 4月上旬启动天

胶巡回路演活动。四川片区由四川太极大药房负责，有条件的

公司也可自行组建，重庆片区由重庆桐君阁大药房负责。艺术

团演艺人员由各公司在员工中选拔。各公司天胶路演活动场次

要求见附表。 

2、认真执行营运中心统一策划开展的两场川渝两地联合

大促销活动，活动期间各公司原则上不得再自行开展其它活动

（如确需开展，须报营运中心审批）。此外，各公司全年大型

促销宣传活动、社区促销宣传活动、节庆日促销宣传活动场次

要求见附表。总费用在 3 万元以上的大型促销活动需提前 20

个工作日报营运中心审批备案。 

3、宣传物品统一化，终端形象标准化。 

吊旗原则上由营运中心根据产品运营策略统一安排，统一

设计版式、统一悬挂要求，各公司按统一要求进行制作和悬挂；



 

 

涉及天胶、美美等重点品种的宣传物品，原则上均由营运中心

统一设计制作，未经营运中心许可，各公司不得擅自制作宣传

物品；其它宣传物品，若是股份公司统一开展的活动，原则上

也将统一版式及执行要求，具体根据方案而定。为打造统一规

范的终端形象，各公司可组织相关部门成立专项小组，对不同

类型门店的布局、店内陈列、店内宣传等作调整、规划、设计，

并制订出相应的形象标准，使终端形象标准化，达到提升企业

形象、提升进店率、提升体验率和提升销售的目的。 

4、做好会员营销。 

各公司应设专人负责会员的发展及管理，高度重视会员营

销。认真执行会员日、会员返利、办卡有礼等会员政策；并做

好免费健康检测、健康讲座等会员服务；做好会员档案管理、

分析及利用，每次促销活动务必发送会员短信告知会员；深入

社区、企事业单位等，多渠道发展会员，培养忠实顾客群，力

争会员营销取得新突破。 

5、抓好各类团购，如夏季清凉解暑团购、节日健康礼品

团购、企事业单位福利团购等。 

各公司制定团购品种目录并每年进行动态调整、图册、业

务流程和《团购销售考核办法》，并配置专人开发与维护重点

客户单位的团购销售。 

6、创新营销模式，促进销售。如：电子商务等多种营销

方式。 

7、做好培训及竞赛。 

为全面提升一线人员服务意识和服务水平，可多开展形式

多样的培训会及技能赛。可联合厂家开展。如：服务技能、销

售技能、终端陈列、促销策划等竞赛。培养人才、发现人才、

储备人才。 

此外，各公司还可自行策划开展其它内容形式的促销宣传

活动。 



 

 

希各公司紧紧围绕以上要求开展各项促销宣传活动，并在

活动中认真执行、全力配合及加强检查。营运中心将不定期对

各公司促销宣传活动开展情况进行督导及检查，一经发现不按

该要求执行或不配合支持工作开展的现象，将对该公司第一负

责人处以 500 元/次罚款，分管领导 300 元/次罚款，店长 200

元/次罚款。 

 

重庆桐君阁股份有限公司 

2013 年 3 月 12 日 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                       

重庆桐君阁股份有限公司办公室      2013年 3月 12日印发   

  拟稿：余俊锋                     校核：余俊锋         

 

 

 

 

 



 

 

 

附表： 

 

重庆桐君阁股份有限公司川渝两地各零售公司 

2013 全年促销活动场次基本要求 

类别 天胶路演活动 
大型促销 

活动 

社区促销 

活动 

节庆日促销

活动 

药房数100家以

上的公司 

全年不低于

20 场 

全年不低于

5场 

全年不低于

80 场 

全年不低于

8场 

药房数 30 家以

上100家以下的

公司 

全年不低于

10 场 

全年不低于

3场 

全年不低于

50 场 

全年不低于

6场 

药房数 30 家以

下的公司 

全年不低于 

5 场 

全年不低于

2场 

全年不低于

20 场 

全年不低于

5场 

备注：每一场促销活动各公司均需拍摄相关照片存档记录备查。 

 

 


