2014年主要措施及增长点（文字与数字量化结合）

1、2014年总体经营计划（门店实实在在能做到写，销售增长计划按照门店实际销售的基础上增长30%。）

销售增长计划：1、成药方面：a、针对医院药房和主干道的优势，增加礼品展示花车，让顾客感受到做到365天有礼品可挑选。

             b、增加药妆化妆品，如理肤泉和薇姿，扩大化妆品销售。C、增加处方药品数量，包括新品和总店经营的部分品种，做到货品齐全。2、中药方面：a、进一步引进适合本店的贵细品种，b、分季节对中药进行陈列，冬季以补益为主，夏季宜清凉为主，并进行组合销售，c、增加名老中医宣传，扩大医馆知名度
各大类（含中药和集团工业产品）增量及措施

要求：2014年措施中必须包括以下内容：

1)、天胶、太极钙、美美、补肾三大单品营运上量措施

做到产品知识常培训；把单品任务分配到人头上负责，并对完成进度跟进，做好一句话促销。
2）、中药精制饮片及袋装销售措施及目标：（2014年中药销售同期增长20%）

a、进一步引进适合本店的贵细品种，b、分季节对中药进行陈列，冬季以补益为主，夏季宜清凉为主，并进行组合销售，c、增加名老中医宣传，扩大医馆知名度，
3）、保健食品的增量措施：

加强员工对保健食品产品知识的学习，增加保健品礼品展示，加强保健品销售意识，扩大送礼范围，联系厂家做免费检测活动，吸引顾客消费。
4）、医疗器械的增量措施：

加强员工产品培训，多引进常用器械品种，

5）、店外销售突破增长点及任务目标：

维护好团购顾客关系，通过社区活动宣传太极，做好夏季团购工作

6）、2014年会员销售占比达到50%为目标来写措施：

1）、维护好老会员，开发新会员
    2）、在促销活动中多做会员专享的宣传，让会员体会到真正的实惠，把会员变成忠实会员。
  3）、销售和收银时多提醒顾客办理会员卡
