    万科       店滋补养生节活动总结

一、活动时间：  2013年11月2  日至11  月 3 日

活动门店：

到场参与厂家：锌钙特。莎普爱思。阿娇。补肾益寿，
二、总体活动销售数据对比：（以9月1-6日的日均销售做参考依据，具体活动日期由门店填写）
	活动日期
	销售金额
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月1-6日日均销售
	4621.82
	542
	51.16
	6676.63
	25%
	/
	/

	11.2
	12621.6
	129
	97.84
	3956.12
	28.51%
	173.09%
	

	11.3
	16459.67
	141
	116.74
	5014.12
	30.52%
	256.13%
	

	活动期间平均值
	14540.64
	135
	107.29
	4485.12
	29.52%
	214.61%
	


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：

	品名
	数量
	销售金额
	9月日均销售金额（30天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	15
	5580
	0.5
	1400%

	美美
	0
	0
	0
	0

	睡好片
	1
	27
	0.67
	-25%

	太极钙
	7
	343
	1.3
	169.2%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	20
	188.64
	4.467
	123.9%

	补肾益寿胶囊
	15
	1034.5
	0.667
	1024%

	温灸棒套装
	0
	0
	/
	/

	随身灸套装
	0
	0
	/
	/

	补血养颜BOOS套包
	0
	0
	/
	/


2、保健品销售：

	保健品系列
	销售额
	9月日均销售额（30天计）
	两天平均销售额增长比例

	汤臣倍健系列
	1199.4
	36.28
	1553%

	拉斯维康系列
	0
	10.6
	-100%

	自然之宝系列
	717
	192.22
	273%

	佳汇泰系列
	0
	0
	0

	千林系列
	138
	11.27
	1124%


3、特价中药，养生组方销售：

	名称
	数量
	销售额

	黄芪
	0
	0

	百合
	0
	0

	莲子
	0
	0

	当归
	1
	25

	枸杞子
	0
	0

	养生配方套包
	0
	0

	美容配方套包
	0
	0

	高血压、高血脂配方套包
	0
	0

	健脾补虚方套包
	0
	0


4、换购品种销售：

	名称
	数量
	销售额

	板蓝根
	2
	20

	绿盾PM2.5口罩
	5
	100

	菊贡茶
	0
	0


2、 活动总结

1、优点：
1）准备充足，会员电话通知及时
2）满送这种形式比较受顾客欢迎，对客单价有较大提高。
3）
2、 不足：
1）对于个别单品促销力度不够，如睡好片

2）心脑血管方面药品准备有些不足，导致到处调货的情况

3）周末两天天气不是很好，导致人流量不大，赞助厂家也没有感受到活动氛围，其效果不理想

3、各环节自查点评：

礼品：枸杞送完，银耳送完，枣子1，汤料剩余1袋，高档次的下次可以多配送一些，需要量要大些。

货品：保健品准备充足。
人员：人员分配合理

现场布置：利用气球和pop装点店堂，达到很好的宣传效果

宣传：提前打电话通知重点顾客，到场率达到90%，利用小蜜蜂一直广播活动录音，效果很好，较吸引眼球

