11.2-11.3促销活动总结

本次活动通过公司各级领导的支持，以及同仁们的齐心协力。比9月1日到9月6日日均销售增长39105元，活动效果很好，具体情况如下：

活动主题：冬季养生周

活动对象：会员以及非会员

活动内容：

1. 活动一：全场消费68元，送滋补汤料一份，满128元送大枣一袋，满198送银耳一袋，千林，自然之宝买二送一，医疗器械全场8.8折，，取消会员折扣并不积分（贵细田氏，许氏除外）

2. 活动二：田氏散草8.8折；鹿茸（5459，8236）买就送，买50g送25g；许氏品种8.8折，满500元送礼盒

3. 活动三：换购，口罩（119411）凭收银小票加25元，暖宝宝（110332）加19.9元，道缘堂滋补汤料（97556）加9.9元，鲜竹沥（1902）加1元。

现场布置：
1. 气球拱门3个，天花板掉气球若干，增加现场气氛

2. 手绘POP若干

3. 爆炸花若干

宣传方式：

1. 门店pop

2. 店内宣传

3. 用信息平台给会员发短信

活动销售情况：

  活动前期，我们做好了全店人员的打气加油培训 ，每一位进店的顾客都感受到活动的内容，享受到活动的优惠；前期活动现场的布置我们也精心策划，写好每张POP，做好相应的库存计划，争取我们的货品能满足顾客的及时需求，不造成顾客的流失。并且发短消息给会员，让有效会员知晓我们的活动内容。对周边社区以及大型卖场散发宣传单。
11月2日，3日，活动当天，我们请了罗氏血糖厂家现场免费测血糖，测血压，天津同仁堂膏药买赠活动，桐君阁厂家买赠活动，艾灸爱生活免费体验；买赠的汤料，大枣，银耳，枸杞现场堆码在门口的大柱子旁，宣传单，POP大弧度张贴，现场气氛热闹，非常吸引人，因周六周日，门口行人络绎不绝，大大增加了人气，同时也带动卖场销售的大弧度增长。而且我们也做了人员加班的安排，所以活动当天我们准备的很充足，销售也明显增长。
                                                 旗舰店

