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                 门店限时惠购方案

一：试点门店及时间

东南片区---柳翠路店

西北片区---白马寺店

时间：2013年11月1日开始，每周两次，暂定星期二星期五，时间早上9:00---10:00

二：试点目的

周边药房竞争激烈，多为低价，平价药房。竞争药房离我店距离很近。开展此活动的目的：利用新的促销形式吸引客流，抓住门店早晚峰店内及店外人流，利用氛围宣传引导顾客刺激性销售，将竞争对手的客流吸引到活动门店，长期促销让门店在周边形成平价药房形象。

三：选择试点门店理由

该门店周边有菜市场或者人流较集中地方，选择抢购时间段：店门口每天上下午高峰时段人流量较密集的一个钟头，通过氛围营造能尽快聚集人气，在有限时间内增加来客数增长商品。

四：门店氛围营造

“限时惠购”门店店堂氛围营造

店门店内营造

⑴ 制作社区平价药房KT板，放置于店橱窗显眼位置。

⑵ 货架安装白色底板，并在货架第一、二层印上健康世界、太极无限的宣传语。

⑶ 门店统一制作新的分类标识牌：PVC+双头夹

⑷ 粉色气球拱门

⑹ 每1周更换一次抢购价DM单和海报

店外营造

1： 限时惠购花车陈列在店外橱窗位置（至少2个花车）
2： 橱窗放限时惠购的KT板，以及超大闹钟，从启动时间开始倒计时，活动结束时闹钟响起立即停止惠购品种销售（必须严格执行，便于该活动的真实性以及刺激顾客下次购买冲动延续性）
3：门店播放限时惠购的促销语以及音乐

五：门店人员分工及工作安排

1：片长------安排片区内人员轮流在惠购门店学习和帮忙。门店活动时必须保证5名销售人员以及片长在场指导工作。（请片长调配）

2：店员-------店内保证有三人销售药品，店员积极主动推荐抢购药品，熟记抢购药品价格。有迎客声及送客声，配合店长做好门店氛围营造工作。

3：店长-------将本细则要求传达给每位店员，做好带头示范工作，充分调动店员积极性，对店员专业知识进行培训，提升门店客单价以及毛利率。和店员一起做好氛围营造工作。执行好各项工作细节要求。

六：门店货品保障

限时惠购品种清单已经交由门店按照每个品种60盒进行铺货。

七;门店现场操作

1：门店提前一天在店外发放活动DM单，营运部会员科发放会员短信，花车旁陈列大型闹钟来提醒顾客，从惠购时间开始如9:00按下倒计时闹铃.10点准时结束将花车推回店内。

2：门口花车两人负责小蜜蜂语音播报播放，不间断播放（由营运部提供）

3：店内销售人员负责介绍门店8.8折优惠以及疗程用药等买赠品种促销活动，积极主动推荐用药。

4：活动结束时立即停止播送小蜜蜂，顾客不能再选购惠购品种。

5：门店布置气球陈列。

6：惠购品种每人限购2个品种，每个品种限购2盒。
门店限时抢购需改进地方：

1：店门口玻璃整块陈列喷绘（做限时抢购）。

2：限时抢购闹铃必须挂在店门口。

3：门店准备3个以上小蜜蜂播放音乐，播放最炫民族风等老年人比较喜欢的音乐，循环播放。

4：从店门口摆放花车到收银台沿路要摆放顾客容易冲动选择以及容易体验的，辨别的品种。

5：收银台区域以及顾客排队结账区域陈列较少，需陈列季节性热销品种，要附上爆炸签以及产品资料。

6：进门口区域不吸引人，以白马寺为例，进门为较贵的精致袋装中药饮片，且无宣传资料，不能引起顾客冲动性购买。

7: 1小时8.8折活动吊未陈列在门楣上，未起到宣传作用。

8：经典老药，品牌药品要宣传出来，未做kt板

9：门店特价爆炸签请围绕话车陈列一圈，便于顾客选购
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