11.4片区会议内容
1、10月工作计划总结：

1）10月主抓员工对中药知识的学习和标准化的学习：

每天利用交接班时间对中药知识及标准化部分内容进行学习

对中药的学习稍见成效，10月中药销售5152元，较9月增加500余元
2）10月主抓对滞销品种的销售与调拨

导出90天未动销品种打印出来逐一对药品进行标记，在我店全体员工共同努力下，10月共销售滞销品种约49个，调拨品种8个，金额约700余元，提高了商品动销率。
2、11月工作计划：

1）主抓中药销售，力争较10月能有更大的提升

2）主抓单品销售，力争完成公司下达的任务

3、10.24-25养生活动总结：

优点：
1）给保健品会员打电话促进消费，提高了整体毛利率
2）邀请厂家到店做宣传，免费试贴膏药，增加了活动气氛

3）通过pop张贴及货品陈列达到了宣传的目的

不足：
1）养生节中无特价活动宣传，吸引力不大

2）与上次狂欢活动间隔时间太短，人气较低

3）活动局限性大，很多顾客不需要养生的产品就没促成消费

4、10月重点品种任务及完成情况：

10.16-10.31任务

美美1170元  完成1443元
天胶465元   完成116.2元
太极钙441元 完成1127元
总金额任务2076元 完成2686.2元
10.1-10.31任务

补肾益寿8瓶 完成9瓶
9.26-10.25任务

熊胆含片40盒 完成53盒
