    大邑内蒙古一       店滋补养生节活动总结

一、活动时间：  10月 26 日至 10 月27  日
活动门店：大邑内蒙古一店
到场参与厂家：丽珠 李时珍
二、总体活动销售数据对比：（以9月1-6日的日均销售做参考依据，具体活动日期由门店填写）
	活动日期
	销售金额
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月1-6日日均销售
	3198
	47.3
	67.5
	1130
	35.3%
	/
	/

	10.26
	6004.5
	71
	84.5
	2049.5
	34.13%
	2806.5
	23.7

	10.27
	6377.99
	67
	95.2
	2387
	37.43%
	3179
	19.7

	活动期间平均值
	12382.5
	69
	89.9
	2218.25
	35.7%
	2992.75
	22


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	9月日均销售金额（30天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	62
	0

	美美
	15
	273
	42.9
	218%

	睡好片
	0
	0
	9.5
	0

	太极钙
	2
	98
	24.5
	100%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	2
	27.2
	25.7
	-47%

	补肾益寿胶囊
	7
	499.1
	26.1
	856%

	温灸棒套装
	0
	0
	0/0
	/

	随身灸套装
	0
	0
	0/
	0/

	补血养颜BOOS套包
	0
	0
	0/
	0/


2、保健品销售：
	保健品系列
	销售额
	9月日均销售额（30天计）
	两天平均销售额增长比例

	汤臣倍健系列
	186.2
	89.2
	4.3%

	拉斯维康系列
	0
	0
	0

	自然之宝系列
	0
	0
	0

	佳汇泰系列
	0
	0
	0

	千林系列
	0
	20.6
	0


3、特价中药，养生组方销售：
	名称
	数量
	销售额

	黄芪
	0
	0

	百合
	0
	0

	莲子
	1
	18

	当归
	0
	0

	枸杞子
	8
	256

	养生配方套包
	0
	0

	美容配方套包
	0
	0

	高血压、高血脂配方套包
	0
	0

	健脾补虚方套包
	0
	0


4、换购品种销售：

	名称
	数量
	销售额

	板蓝根
	0
	0

	绿盾PM2.5口罩
	0
	0

	菊贡茶
	0
	0


5、 活动总结

1、优点：活动准备充分，按照活动前自查表执行
1）活动准备充分，按照活动前自查表执行

2）店堂布置较好，活动气氛 浓烈
3）所以店员都积极努力的做销售，各司其责
2、 不足：
1）有些品种备货量不足，如黄芪特价品种 请货没得货来。美美禁请，库存量不足
2）

3）

3、各环节自查点评：
礼品：专门用一张桌子陈列赠品，吸引力较强
货品：准备足。但部分品种请货不来
人员：人员安排的合理，有条不紊，能各司其责
现场布置：店堂店外气氛浓烈
宣传：前一两条安排上早班下班人员在负责发放所在区域小区的dm单 ，部分在活动当天安排人员一边宣传一边发放给过路客。抓住进店的每一位顾客 我们的优惠活动。
