  大邑子龙        店养生节活动总结

一、活动时间：  10月  26日至 10月 27日
活动门店：所有门店

二、总体活动销售数据对比：
1、月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	12921.56
	245
	52.74
	3720.93
	28.80%
	

	平均数值
	2153.6
	40.83
	52.74
	620.16
	28.80%
	


注：1、查询门店8月份周六、周日销售数据，算平均数值，与初秋狂欢活动期间销售进行对比。8月周末共9天，按9天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动或大型促销活动，则活动期间销售可除开，以其余天数销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	10月26--27
	9369.75

	93
	100.75
	3271.225
	34.91%
	117.54%
	13.89%

	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间平均值
	4684.875

	46.5
	100.75
	1635.613
	34.91%
	58.77%
	6.945%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	1
	465
	0
	465%

	美美
	15
	273
	0
	273%

	睡好片
	3
	64
	5.33
	500%

	太极钙
	1
	49
	40.83
	-39.9%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	3
	40.8
	2.27
	798%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	0

	赶黄草
	0
	0
	0
	0

	左旋肉碱
	0
	0
	0
	0

	汤臣倍健系列
	4
	384.2
	128.8
	49.15%

	
	
	
	
	


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	8月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	0
	0
	0

	补肾益寿
	0
	34.82
	-34.82%

	惠氏系列
	150.1
	26.62
	181.93%

	三诺血糖仪+试纸
	0
	0
	0

	门店邀请厂家1
	630.8
	0
	630.8%

	门店邀请厂家2
	
	
	

	门店邀请厂家3
	
	
	


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	10月26--27
	685.47
	72.26
	374.31%

	
	
	
	

	活动期间平均值
	342.735
	72.26
	374.31%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比8月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（至少3条）：
1）免费测血压计，艾炙体现吸引一部份人。
2）活动氛围的营造比较吸引人.
3）收银台的陈列又增加一部份人二次消费。
2、 不足（至少3条）
1）活动方案不吸人。

2）做活动的频率太高，很多顾客都反应上次购的药都还没有消化完。
3）以后的活动请厂家希公司出面，活动前与这些厂家联系时都说把货开好后一定来，可到活动时只来一家厂家。
3、各环节自查点评：
礼品：满58元和128元的礼品太少，第一天就送完了。
货品：很充足 
人员：大家心态都比较好
现场布置：活动氛围良好，继续保持

宣传：收银台一句话
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

	赠品名称
	银耳

	枸杞

	
	

	送出数量
	1
	0
	
	

	剩余数量
	1
	2
	
	

	赠品名称
	
	
	
	

	送出数量
	
	
	
	

	剩余数量
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


