 清江东路 店养生狂欢活动总结

一、活动时间： 10 月 26 日至 10 月 27 日

活动门店：清江东路店
二、总体活动销售数据对比：

1、9月1日-6日销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	18604
	316
	58.87
	5859.5
	31.5%
	

	平均数值
	3100.6
	53
	58.5
	976.58
	31.5%
	


注：1、查询门店7月份周六、周日销售数据，算平均数值，与盛夏狂欢活动期间销售进行对比。7月周末共8天，按8天销售数据进行合计，并计算平均数值

2、如果有门店进行过广场活动，则广场活动期间销售可除开，以其余6天销售数据进行合计，并计算平均数值。

3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。

2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	10月26日
	7795.4
	76
	102.57
	2467
	31.65%
	151.4%
	43.39%

	10月27日
	9788.97
	90
	108.76
	3808.5
	38.91%
	215.7%
	69.8%

	活动期间平均值
	8792.15
	83
	105.6
	3137.8
	35.28%
	183.55%
	56.59%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：

	品名
	数量
	销售金额
	9月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	4
	1860
	
	

	美美
	8
	312
	
	

	睡好片
	4
	128
	
	

	番茄胶囊
	0
	0
	
	

	复方熊胆薄荷含片
	23
	217.6
	
	

	道源堂系列
	
	
	
	

	赶黄草
	
	
	
	

	左旋肉碱
	
	
	
	

	自然之宝
	
	
	
	


2、活动厂家销售：

	厂家名称
	销售额
	8月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	
	
	

	补肾益寿
	71.3
	4.6
	1450%

	惠氏系列
	
	
	

	门店邀请厂家1
	
	
	

	门店邀请厂家2
	
	
	

	门店邀请厂家3
	
	
	


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！

3、中药饮片销售：

	活动日期
	中药销售
	8月份周末中药日均销售
	增长比例

	9月16日
	
	
	

	9月17日
	
	
	

	活动期间平均值
	
	
	


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。

2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。

活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：

A：人员精神振奋，干劲十足。厂家到场宣传有吸引，销售人员之间的合作较为默契，前期会员电话通知较为到位。中医大学生的支援加大了门店销售声势，营造了热闹的气氛。

B：畅销品种备货较齐，没有出现供不应求的局面。借用宣传设备（小喇叭）宣传，提高来往人群的吸引力。
不足（准备不充分，需要改进的地方）：

A：重点品种的知识宣传力度不够，各类功效卖点没有充分的讲解。有部分会员反应本次活动对他们的影响不大，赠品为比较常见品种，顾客随时在家准备。

B：活动品种请货不全，特价品种陈列不丰满，吸引力不足。

C：由于西博会开办，城管严禁活动设备在外摆放，吸引力稍有不足。西博会于27日结束，有望在下个月的活动中创造较好的气氛。

3、各环节自查点评：

礼品：做花车和收银台陈列，pop的展示吸引顾客，
货品：活动现场货品陈列良好，公司重点品种和厂家赞助品种陈列丰满，宣传海报张贴有序；特价货品备货较为充足
人员：人员全部到岗精神面貌较好，大家都秩序地听从安排，流动性较大，用良好的销售氛围坚持到活动最后。
现场布置：全部依据公司要求，从特价爆炸签标识，单品pop书写张贴到门店装饰氛围布置都是精心的操作。赠品区域和重点品种陈列区域以及特价区域分开陈列
宣传：1、进行重点会员电话宣传，部分会员到现场购买商品。

2、利用气球拱门和装饰，喇叭的有利宣传吸引路过人群的观看并进店询问活动详情。

六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

