大邑片9月工作总结
一  9月工作落实情况：

1已完成3家门店的单店活动和1场广场活动计划,2家门店的狂欢活动
单店活动数据（9.13至9.15）

内蒙古2店   活动销售4501 元   环比增长36.3%

围城         活动销售3879 元   环比增长9%

东壕沟       活动销售7866 元   环比增长57.3%

广场活动数据（9.28至9.29）

大邑安仁     活动销售 18074 元  环比增长425.8%  没有完成公司制定的任务目标

2：加强内蒙古1店中山中智的产品销售

每半月对中山中智产品知识培训与强化

9月已销售中山中智产品金额1200左右

3 冬季养生区的打造

已完成各个门店的冬季的养生区的打造，分别都在收银台，中药展台 端头陈列冬季的补益类，多点陈列 ，pop的养生宣传。
二  10月计划

1 开展2家门店广场活动

2 加强太极钙 ，美美，天胶，赶黄草，补肾的单品销售

3 提高中药销售，开展2场中药知识培训。
三：需要公司解决的问题

1 中山中智产品和业务部最近铺的的海参无包装袋，需公司解决

2 关于大邑片培训专员的津贴从5月至8月只发了一个月的补助，希望解决
3 Pop纸短缺

4 无每月的门店的扭亏数据

四  中秋活动数据对比
	日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	会员销售
	会员笔数
	增长率

	8.16-8.21
	12.38万
	2035
	60.84
	33989
	27.45
	39219
	758
	

	9.16-9.21
	13.73万
	2211
	
62.11
	43000
	31.3
	48499
	868
	10.9%


中秋大保健销售数据对比
	日期
	千林
	
汤臣倍健
	自然之宝
	佳汇泰
	总增长率

	8.16-8.21
	456
	1693
	1033
	0
	

	9.16-9.21
	1613
	5114
	895
	34
	140.6%


中秋单品数据
	日期
	天胶
	美美
	补肾
	番茄
	

	8.16-8.21
	687（1.3盒）
	1365（75盒）
	285.2（4瓶）
	0
	

	9.16-9.21
	1328（3盒）
	2328（124盒）
	995.2（14瓶）
	411（1盒）
	


总结：中秋活动效果不是很理想环比增长了10.9% 大保健增长140.6% 各项单品都所增长但幅度都不是很大，通过数据说明保健品和单品销售不够理想，加大活动的主线活动的宣传力度。
五：国庆活动数据

	日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	会员销售
	会员笔数
	销售增长率

	8.28-8.30
	5.49万
	941
	58.3
	1.63万
	29.8
	3.2万
	654
	

	9.28-9.30
	9.61万
	1029
	75.9
	3.06万
	31.9
	2.67万
	371
	75%


大保健与套包销售
	日期
	千林
	汤臣倍健
	自然之宝
	拉斯维康
	佳汇泰
	总体增长率
	套包销售

	8.28-8.30
	502
	
1259
	197
	0
	0
	
	

	8.28-8.30
	1597
	4204
	1125
	
218
	58
	268%
	299元（4个套包）


国庆活动销售环比增长了75% 同比中秋增长比多了64% 主要是总结了中秋的大保健的销售不利的因素，针对门店对活动主题活动的认识，积极的宣传。套包销售理想只销售299元。
六：活动不好的和好的

1短信平台效果很好

2大保健销售和单品销售比较好

3活动准备时间很仓促

4套包销售不理想总销售299元导致原因门店对套包销售不积极，陈列没有进行多点陈列，套包品种数量不够。

