关于T1品种“归芪生血颗粒”全员促销方案

活动目的：
公司经研究决定，从TABC品种中精选出归芪生血颗粒品种作为公司战略重点品种，进行全员促销，实现促进TABC重点品种销售上量，提升公司效益的目的。

具体方案如下：
1、 活动执行时间与门店：

时间：10月8日-12月25日

      门店：公司所有直营门店

2、 促销品种及卖点：

	ID
	品种名称
	厂家
	规格
	考核价
	零售价
	产品卖点

	69234
	归芪生血颗粒
	涪陵药厂
	6g*6袋/盒
	7元
	36元
	主治女性气血虚弱、肤色发黄、皮肤松弛等


3、 活动对象：

1、 年轻白领
2、 30-50岁中年女性

3、 产后气血虚弱人群

4、 促销策略：（活动期间不再参加门店其他优惠活动）
第一波：9月26日-11月25日

           买一盒赠一盒
第二波：11月26日-1月25日

     具体活动方案另行通知
5、 销售任务(以下任务量均包含赠品在内)：
  第一波任务：

 旗舰店：每天56盒，

A类门店：每天12盒，
B类门店：每天8盒

C类门店：每天4盒
第二波任务另行通知
6、 奖励政策

活动期间，在原奖励基础上按销售数量（不含赠品）另给予门店1元/盒的额外奖励

7、 前期准备
1、 业务部：负责协调货源，保证货源充足。

2、 营运部：

（1） 品种运营科：全面负责此次活动的推广，监督并辅助各门店的执         行；门店备货的协调与监督，旗舰店必备150盒，A类门店50盒，B类门店40，C类门店20
（2） 活动策划科：负责活动物料的准备与下发，DM单、海报、爆炸贴；门店现场氛围的营造与监控；负责系统中活动策略的执行。
（3） 人员培训科：负责协调安排产品培训事宜，确定时间地点，分三批次进行全员培训。在9月30日前完成培训工作。
3、 门店工作要求：
（1） 活动品种铺货由营运部品管科统一执行，门店需在活动开始前一个送货周期内保证货源，如有货源没到位情况请及时联系品管科。
（2） 活动策略由活动策划科统一在系统中执行，门店无需手工折扣。（如：顾客买一盒送一盒，数量输入两盒价格72元，PageUp之后应收金额36元，以此类推。）
（3） 门店店长必须通过早会或交接班时间组织店员学习产品知识及卖点。收银台、中药柜、服务台、超市，所有的营业员均需掌握活动内容、产品知识及卖点，做到上下一起动，全员一起销。
（4） 门店必须保证该品种至少在两处醒目的位置进行陈列。旗舰店、A类门店必须在入口处或花车处进行堆头陈列，货架陈列必须陈列在首层，陈列面不得少于10个，其余门店有条件的在入口处做堆头陈列，必须在收银台处做重点陈列，陈列面不得少于3个。
（5） 宣传海报由公司统一制作，门店必须张贴于显眼处。另所有陈列处均须手绘POP进行宣传，每店至少3张，内容必须有卖点：“气血虚弱、肤色发黄、皮肤松弛”及“吃出美丽来”等醒目字样，以营造促销氛围，吸引顾客眼球。并同时突出“买二赠二”的活动POP，口头宣传时间限制并突出卖点，促使顾客加紧购买。
