8月活动要求

1、 顾客信息的反馈
要求：进店的顾客有70%的人要知道活动的信息。

2、 DM单发放的区域，制表

要求：各个门店安排员工DM发放的跟踪、进度表；自制表格

表格内同：发放时间、发放地点、发放数量、员工签字确认

3、 员工对活动信息的知晓度

活动掌握以下几点：

⑴活动主线：全场满58元送价值16元体验装1袋，满88元送价值38元便携装蜂蜜1盒，满138元送价值88元蜂蜜一瓶
要求：通过主线活动门店提升客单价，比同期增长10%，交易笔数增长10%，销售增长15%，未达到15%的门店到营业部说明原因。

⑵当季热销品种

要求：①陈列要求：门店选1~2个品种陈列在收银台区域

      ②必须一句话销售进行推广

      ③热销商品相比同期销售增长20%
⑶会员特价

要求：①特价商品11个。门店必须配货齐全

      ②销售要求，尽量避免裸卖，门店当天裸卖率不得超过30%

⑷华西教授冬病夏治推荐产品——补肾防喘片，
要求：①此商品为8月整个月推荐商品，要求门店备货，突出陈列

②掌握商品卖点
      ③此商品要求疗程销售。要求本商品同期销售增长20%

⑸旅游套包、养生茶推广

要求：①陈列要求：陈列在收银台区域
      ②必须一句话销售进行推广

      ③旅游套包相比同期销售增长10%；养生茶相比同期销售增长10%
请各位片区主管注意：各片区主管根据所管辖的片区情况，对门店店长进行沟通。

以上的要求是希望门店一定要认真的执行下去，并不是单一的硬行的要求门店销售一定要达到指定的任务。其实门店只要认真的执行我们的活动，销售是肯定有增长的。

我们的目的是为了提升销售，而不是用这些硬行的销售指标让门店店员产生反感，消极。

希望各位片区主管调动起大家的积极性。 我们一起加油，加油，加油！

