
       双林     店活动总结

活动性质：公司活动 口V   片区活动 口   其他              
活动时间：8月10日到19日                    

活动主题：      初夏送“礼”，健康伴你                 

主要活动内容:满58元送袋装蜂蜜，满88元送盒装蜂蜜，满138 元送瓶装蜂蜜                                          

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年8月10日~19日与2012年7月10日~19日数据对比）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	910
	58.76
	53473.20
	18667
	34.90%
	42.26%

	上月同期数据
	1273
	36.95
	47041.89
	14702.13
	31.25%
	33.79%

	对比结果（%）
	-28.51%
	59.02%
	13.67%
	26.96%
	11.68%
	25.06%


2、 周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：8月10日开始活动，活动时间为10天，那就应从7月31日到-8月9日）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	910
	58.76
	53473.20
	18667
	34.90%
	42.26%

	上月同期数据
	1022
	41.94
	42869.56
	12531.41
	29.23%
	34.72%

	对比结果（%）
	-10.95%
	40.10%
	24.73%
	48.96%
	19.39%
	21.71%


3、 活动期间新增会员  20人    

4、 活动期间赠品赠送数量

	品类
	袋装蜂蜜(58)
	瓶装蜂蜜（88）
	盒装蜂蜜（138）


	配送数量
	70
	40
	60

	赠送数量
	39
	37
	27

	剩余数量
	31
	3
	33


2、 总结

1、 活动的亮点
此次活动主题清晰，赠品数量丰富以及堆头式的陈列在花车上面，给顾客带来有效的视觉冲击，配合店员对此次活动的宣传，从而加大了顾客的购买力。
2：店内特价产品的花车陈列和针对活动的POP宣传

   DM单上的特价品种均陈列在货架上面，并附爆炸签。赠品蜂蜜陈列在花车上，附POP宣传。店内和橱窗悬挂相应的POP进行宣传。
3.将非会员转为有效会员的成功经验

  店员配合此次会员专享活动的宣传，以及收银员的一句话服务，有效的将非会员转为会员。

、
