
滨江东路   店活动总结

活动性质：公司活动 

活动时间： 8月10日----8月19日                      

活动主题：    买送活动                   

主要活动内容：  消费满58元送16元体验装蜂蜜，满88元送38元便携式蜂蜜，满138元送66元蜂蜜1瓶。                                                   

1、 数据分析

1.  活动期间与活动前期数据对比（8月10日---8月19日数据与7月31日---8月9日数据对比！
	
	销售
	笔数
	平均客单
	毛利
	毛利率
	会员销售占比
	新增会员人数

	活动期间数据
	30580.65
	540
	56.63
	9353.21
	30.58%
	39%
	25

	前期同期数据
	29805.84
	558
	43.42
	9507.63
	31.90%
	30%
	15

	对比结果（%）
	2.6%
	-3.2%
	    30.4%
	-1.62%
	-1.32%
	9%
	66.66%


2.活动期间送出赠品数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	体验装（16元）
	便携式（38元）
	瓶装（66元）

	总数量（套）
	50
	60
	20

	送出数量（套)
	14
	31
	15

	剩余数量(套）
	36
	29
	5


2、 总结

1、 活动的亮点
活动的起始线比较低，顾客很愿意达到消费点来参加本次活动,从而促使营业额的增长。
2、 将非会员转为有效会员的成功经验

主动告诉顾客会员的权益，告诉顾客在平时没带会员卡，只要报电话号码也能积分，而在会员日也能享受会员的打折积分优惠。再告诉顾客我们的会员卡是整个太极大药房连锁店都可以使用的。比较方便。
3、 活动期销售未提升15%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

（1）、由于送蜂蜜连续搞了几次活动，对顾客的吸引力不大，建议下次换种方式买赠以及其优惠活动。
（2）、下次活动中：1.、加大活动的宣传 2、做好店上活动陈列 3、    每一个员工都了解并熟悉活动的内容，已经积极向顾客介绍。4、   希望下一次活动有下列产品也能参加活动：阿胶，补肾益寿，气血和胶囊等等…







